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Resumen: 

El objeto de este trabajo es analizar el tipo y los métodos de reclutamiento y 
radicalización que realiza el Estado Islámico a través de las diferentes 
narrativas que divulgan en sus medios propagandísticos. Este proyecto 
pretende ofrecer un examen sobre las narrativas que difunden en sus vídeos, 
redes sociales y revistas; mostrando al mundo una imagen de Estado.  
 

Análisis de la propaganda online del 

Daesh  

Estudio sobre las diferentes narrativas 
 

 

 

 

 

 

 

 



 
Facultad de Ciencias de la Comunicación 
Universidad Rey Juan Carlos 
 
 
 
 

-2-   

 Rosa María Ruiz González 
Análisis crítico sobre la propaganda del Daesh online

 



 
Facultad de Ciencias de la Comunicación 
Universidad Rey Juan Carlos 
 
 
 
 

-3-   

 Rosa María Ruiz González 
Análisis crítico sobre la propaganda del Daesh online

ÍNDICE  

 

1. INTRODUCCIÓN 

 1.1. Objeto de estudio……………………………………………6-9 

 

2. MARCO TEÓRICO 

 2.1 Daesh en la Esfera Pública Digital……………………………10-18 

 2.2 Audiencia potencial / Target…………………………………19-25 

 2.3 Propaganda del terror…………………………………………26-34 

  2.3.1 Teoría del cultivo 

  2.3.2 Paradigma de Lasswell 

 2.4 Identidad/Comunidad/Poder…………………………………35 

  2.4.1 Identidad 

  2.4.2 Nuevas Guerras 

  2.4.3 Planes contra el Terrorismo 

 

3. METODOLOGÍA 

3.1 Antecedentes……………………………………………………..45-56 

3.1.1 Objetivos e Hipótesis 

3.1.2 Daesh 

3.1.3 Descripción de la situación 

3.1.4 Misión, Visión y Valores 

3.1.5 Objetivos del Daesh  

3.1.6 Conformación 

3.1.7 Estructura 

3.1.8 Financiamiento 

 

 

 



 
Facultad de Ciencias de la Comunicación 
Universidad Rey Juan Carlos 
 
 
 
 

-4-   

 Rosa María Ruiz González 
Análisis crítico sobre la propaganda del Daesh online

 3.2 Dinámicas…………………………………………………………...53- 55 

  3.2.1 Aspectos identitarios 

  3.2.2 Hipótesis 

  3.2.3 DAFO 

  3.2.4 Fuentes 

  3.2.5 Metodología 

  3.2.6 Selección de la muestra 

 

4. RESULTADOS 

 4.1 Análisis de la revista Dabiq…………………………………………....57 

 4.2 Análisis de los vídeos de Al Hayat Media Center……………………75 

 

5. CONCLUSIONES……………………………………………………………...80 

6 BIBLOGRAFÍA………………………………………………………………….85 

7 ANEXOS………………………………………………………………………....93 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Facultad de Ciencias de la Comunicación 
Universidad Rey Juan Carlos 
 
 
 
 

-5-   

 Rosa María Ruiz González 
Análisis crítico sobre la propaganda del Daesh online

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Facultad de Ciencias de la Comunicación 
Universidad Rey Juan Carlos 
 
 
 
 

-6-   

 Rosa María Ruiz González 
Análisis crítico sobre la propaganda del Daesh online

1. Introducción  

 

Una aproximación acertada para definir al Daesh es conceder su denominación como 

grupo terrorista. Se posiciona en contra del actual gobierno chií de Bashar Al Assad. 

Profesan la corriente religiosa (sunní) wahabista, destaca por la aplicación directa de la 

sharia (ley islámica). Pretenden recuperar el salafismo, un movimiento sunní de 

fundamento wahabista extremo. Basado en propugnar la violencia como instrumento para 

imponer la ley islámica. 

 

Planeo lanzar los primeros trazos sobre lo que supone la configuración del Estado 

Islámico. De ahora en adelante omitiremos ciertas denominaciones como ISIS (Islamic 

State of Syria and Irak) o EI, y utilizaremos en su lugar el término Daesh. Pues se evita 

referirse a ellos como un “Estado”.  La palabra Daesh fue utilizada por primera vez en 

Francia en septiembre de 2014 por el ministro de exteriores, Laurent Fabius, como guía a 

los medios de comunicación para referirse a los terroristas, según afirma ABC.  

 

En el estudio se mostrarán los puntos que se han llevado a cabo para concluir este 

documento. En primer lugar, se aporta una visión sobre el Daesh en la esfera pública 

digital, cómo surge como movimiento social y crece en las redes. También se aprecia a qué 

tipo de target o audiencia potencial va dirigida su propaganda, y quiénes son los sujetos más 

vulnerables.  

 

Analizar su equipo propagandístico, qué medios de comunicación son de los que dispone. 

Y mediante qué formatos explota su promoción y su marca. Por último, de forma teórica, 

se pretende enlazar los términos de identidad, comunidad y poder. 

 

El objetivo es formular la pregunta de qué manera en las redes el Daesh se ha creado 

comunidades en red mediante la configuración de individuos que demandan una identidad 

ideológica. Y cómo, a su vez, estas redes crecen y aumentan su poder de manera online. 

Permitiendo jerarquizar, organizar y dirigir los nodos a su antojo, favoreciendo una 

incubadora de terroristas.  
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El eje central es un análisis crítico a la propaganda online que realizan. El uso de las nuevas 

tecnologías e Internet les ha proporcionado su marca personal a nivel mundial. De Oriente 

a Occidente son reconocidos por sus métodos de tortura. El uso de las diferentes 

narrativas les permite acercarse a diferentes rangos de individuos. Diferentes idiomas y 

diferentes formatos publicitarios les posibilita acrecentar el abanico de posibilidades.  

 

El objeto principal de este trabajo es descifrar el tipo de propaganda que produce, y qué 

efectos provoca en el receptor. Se tendrá muy en cuenta la categoría identidad y el tipo de 

target al que se dirige.  

 

Su aparición en redes sociales como Facebook y Twitter les aporta la legitimidad de 

promocionarse en todos los rincones del mundo. De mostrar que están presente, de que no 

van a desaparecer y que son una amenaza para todos aquellos que no se unen a su yihad. El 

poder que han adquirido en las redes es palpable con cada vídeo o imagen que suben a 

Internet.  

 

Uno de los puntos principales es aparecer en la esfera pública digital, categoría que 

desarrollaremos en este estudio. De cómo aspiran a hacer ruido en el medio digital gracias a 

las tecnologías, y cómo consiguen adquirir notoriedad en la opinión pública. 

 

Han conseguido encubrirse en un falso movimiento social en contra del gobierno de 

Bashar Al Assad. Realizan ciberpolítica en forma de propaganda del terror para amedrentar 

a las poblaciones o gobiernos en contra de su bastión. Su discurso digital actualmente 

forma parte de la esfera pública digital, traspasando barreras geográficas.     

 

Otra de las cuestiones es al tipo de público o audiencia al que van dirigidas las diferentes 

narrativas y formatos publicitarios.  

 

Uno de los puntos clave es el target al que va dirigida su propaganda. Uno de las claves que 

resultan llamativas de este estudio es la llamada que hacen a los migrantes, de segunda o 
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tercera generación, hijos de musulmanes que se vieron obligados a emigrar de sus países de 

origen. Apelan al sentimiento de identidad para que se unan a ellos.  

 

Más adelante observamos que la publicidad que utilizan depende del grupo o individuo al 

que va dirigido. Es decir, con un musulmán apelan al sentimiento de identidad de la religión 

musulmana. Un dato a tener en cuenta son los grupos islámicos radicales como Turkish 

Kaplan Groups, o el más conocido como Hizb ut-Tahrir.  

 

Un ejemplo claro y cercano son los predicadores de las mezquitas, son líderes reconocidos 

por la comunidad. La influencia de su discurso puede inferir en sus adeptos y en sus actos.  

Con personas ajenas a la causa, utilizan el sentido de la injusticia hacia la comunidad 

islámica, personas con sed de heroísmo. 

 

El tipo de narrativa empleada se ve muy ligado, una vez más, al tipo de audiencia o público 

al que se dirige. Una de las cuestiones que influye en el individuo es lo que llamamos los 

pull y push factors, de Everett Lee. De cómo los individuos se ven atraídos o empujados a 

tomar decisiones cognitivas, en este caso alistarse a la célula. 

 

Actualmente el Daesh difunde su propaganda del terror vía online. Lo que le permite 

difundir su discurso a lo largo y ancho del globo. Sus vídeos sangrientos, revistas digitales 

sobre lo que denominan un ideario de “Estado”. Entre sus secciones se encuentran 

artículos o reportajes de increíble redacción. Vídeos que parecen súper producciones, poder 

armamentístico. Renuevan sus métodos y armas de captación y amedrentamiento. Nos 

muestran que son muchos y más fuertes.  

 

Todo esta narrativa o espectáculo promueve un único fin.  Jugar con la mente del enemigo. 

Crear terror en su nación. Cada imagen o texto dirigido a atacar el corazón de los khuffar 

(infieles) como lugares simbólicos para intimidar su círculo, provocando inseguridad, 

provocando que se unan a ellos… 
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Se ha de recalcar una vez que esta investigación pretende analizar los métodos y las 

narrativas de la propaganda del Daesh. En ningún momento se distingue los procesos de 

radicalización.  
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2. Marco Teórico 

 

Este marco desarrolla toda la carga teórica en la que se presenta al Daesh en la 

esfera pública digital. Cómo incide en de forma pública en la sociedad y qué tipos de 

estrategias utiliza para dirigirse a su target. Por otra parte, cuál es su audiencia potencial y 

qué tipo de psicología poseen los individuos. Adentrándose en el cuadro cognitivo para 

interpretar o aceptar el radicalismo islámico. 

 

En un tercer punto, cuál es su equipo propagandístico. Qué plataformas utiliza y los 

diferentes formatos empleados dependiendo del soporte o de la red social. Por último, toda 

la teoría se une en el apartado de identidad, comunidad y poder. Debido a que todos los 

autores permiten construir una nueva lógica en la que se demuestra cómo el llamamiento a 

la identidad, conforma comunidades en red que va acrecentando en la red y de forma 

simbólica.  

 

        2.1. Daesh en la Esfera Pública Digital 

 

A modo introductorio se realiza una primera aproximación a: qué es el Daesh, qué 

implica y qué conforma en la Esfera Pública Digital 

 

El islamismo es una religión aceptada y respetada. El Daesh tergiversa esa realidad, 

convirtiéndola en un extremismo rechazado por todos. Lo que provoca un desplazamiento 

o exclusión social de todos los que profesan la religión del islam. En la actualidad, los 

atentados y acciones perpetradas por la célula terrorista han hecho mella a nivel mundial, 

provocando rechazo hacia personas con rasgos árabes.  

 

Al analizar qué entraña el terrorismo en la red y qué consecuencias se derivan conlleva 

examinar su desarrollo y su capacidad de supervivencia. El Doctor Sánchez Duarte (2015) 

propone dos paradigmas a tener en cuenta en la sociedad red y la comunicación digital. 
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1. La resiliencia, capacidad de supervivencia y adaptación. La célula terrorista se ha 

reinventado desde Al-Qaeda. Han posibilitado atraer terroristas de todas las partes 

del mundo, haciendo llegar su mensaje a los lugares más recónditos. 

Transformando la misiva y los códigos para que sean legibles. 1 

 

2. La comunicación digital como grado de eficacia para lograr sus objetivos. El Daesh 

utiliza una red descentralizada, debido a que reclutadores y perpetradores de 

atentados cometen los dictados que proclaman los terroristas sin una orden directa. 

Un claro ejemplo son las tácticas de terror publicadas en sus revistas digitales, 

llamando a la “guerra fácil”.  

 

 

Han sabido adaptarse a los nuevos contextos sociales digitales. Posee una red 

descentralizada que le permite seguir expandiendo su propaganda del terror. Lo que les 

faculta ser flexible, pues se amoldan a los nuevos problemas, como la eliminación de 

cuentas en Twitter o la capacidad de no dejar rastro online.  La adaptabilidad de poder 

divulgando su ideología y objetivos por las diferentes redes o plataformas sin mayor 

problema. Por último, cabe destacar su capacidad de supervivencia, pues cuentan con 

numerosas vías de comunicación que varían y crecen.  

 

La tecnología ha permitido expandir su imagen a nivel global. Lo que sugiere que millones 

de personas en todas las partes del mundo se vean influenciadas o participen en sus 

procesos comunicacionales.  

 

 

 

 

 

                                                 
1 Proyecto Clarion. Página web. https://clarionproject.org/  Consultado el 15 de abril de 2017 
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Una de las consecuencias de la sociedad red es las diferentes estructuras comunicacionales 

que existen en función de lo maleables y dinámicas que resultan. Pues fomentan la 

segmentación, personalización y diversificación de la audiencia. La sociedad red es una 

estructura social que se alimenta de información y de la comunicación digital gracias a las 

redes tecnológicas (Duarte:2015). Esta red permite que personas de todos los puntos 

terrestres participen o se sientan influenciadas por sus procesos.  

 

Gracias a la tecnología se ha desarrollado una sociedad red global. Como consecuencia de 

ello las barreras entre las diferentes naciones e identidades se han visto destruidas. ¿Qué 

provoca todo esto? 4 Vectores de cambio tecnológicos (Duarte:2015) en la sociedad red 

son los que justifican esta transformación del Daesh.  

 

1. Transformación tecnológica 

a. Basado en la clase de expansión que ha conseguido el Daesh. Dispone de un 

software avanzado, y de acceso a internet. Medios de comunicación local-global. 

Su capacidad de expansión se ha multiplicado en los últimos años. Su mensaje 

del terror avanza sin frenos. 

 

2. Transformación organizativa 

a.  Segmentación, personalización y diversificación de la audiencia. Sus vídeos, 

comunicados y revistas digitales se encuentran en diferentes idiomas para que 

este resulte compresible. La brecha de target a la que pretenden llegar es 

global.2 

 

3. Transformación de dimensión cultural de la comunicación multinivel 

a. El extremismo islámico pretende crear una cultura global guiada al 

individualismo. Es decir, la religión islámica como identidad social. Pero a su 

vez guiada al individualismo del yugo y el empoderamiento de unos pocos  

 

                                                 
2 ANEXO 1. Uso de diferentes idiomas para atraer y ampliar el target.  
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4. Transformación de las relaciones sociales 

a. Cuestionamiento de las relaciones de poder. Mi hipótesis argumenta la 

creación de comunidades de islamismo extremista en red, creando así redes 

de poder online. En otras palabras, generar identidades religiosas online, que 

a su vez conformarán grupos/comunidades que se regirán por unas premisas 

y un líder. Creando así una jerarquía de poder.  

 

 

En este sentido un individuo, Abu Bakr- Al Baghdadi es el actual líder del ISIS. ¿Por qué? 

El califa está destinado a dirigir a sus prosélitos, ha de proceder de la tribu de los Quraysh3, 

la misma que Mahoma. La pregunta es, ¿cómo un individuo con anhelos de liderazgo y un 

proyecto, ha conseguido empujar a miles de seguidores? 

 

Existen diferentes organizaciones en la sociedad civil, desde grupos económicos, religiosos, 

educativos, movimientos sociales…participando en la esfera pública. Cuantas más ideas 

circulen por la esfera pública, más abierta y plural será la opinión pública.  

 

La opinión pública -como función de crítica y control público del Estado- que circula 

dentro de la esfera pública dónde gobernantes y gobernados generan un discurso político 

público; un lugar de interacción social con objetivos políticos claros en este caso.  

 

Cabe destacar que la Sociedad Civil, entendiendo esta como una organización en pro de los 

intentos de la construcción social, dentro de la esfera pública, para mediar entre la sociedad 

y el Estado, lo privado y lo social. Fomentando así el debate público y control al poder 

político – argumenta Jurgen Habermas. Pues despliega sus discusiones en el ámbito 

público, generando libertad de opinión.  Es autónoma y plural, debido a su presencia de 

forma abierta (S ampedro:2015). 

                                                 
3  Y. Carmon; Y. Yehoshua; A. Leona. Entendiendo a Abu Bakr Al-Baghdadi y el fenómeno Califato del 
Estado Islámico.  http://porisrael.org/2014/09/16/entendiendo-a-abu-bakr-al-baghdadi-y-el-fenomeno-
califato-del-estado-islamico/   Consultado el 23 de mayo de 2017.  
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Entendemos al Daesh como un movimiento social en sí, afirma Jeffrey Goodwin4. El 

comienzo de la primavera árabe irrumpió con fuerza en Túnez como revuelta a la injusticia 

cometida contra un frutero, Mohamed Bouazizi. Quién fue despojado de su negocio y sus 

cuentas de ahorros; decidió quemarse a lo bonzo. Miles de tunecinos saltaron a las calles 

retando al poder autoritario del gobierno y denunciando las malas condiciones del país. 

Esta protesta prendió la mecha en otras naciones árabes como: Siria, Egipto, Libia, Yemen, 

Argelia, Marruecos, Irak… Veinte fueron los países en los que la gente apoyó las protestas 

contra sus gobiernos.  

 

Los medios de comunicación fueron los primeros en ser protegidos por los regímenes 

cuando estallaron las revueltas. Al no existir prensa libre y estar contaminada por la 

propaganda del país era imposible acceder a lo que acontecía. En este escenario las redes 

constituían una alternativa a los medios tradicionales. Las llamadas a la revolución y 

revueltas a través de las redes congregaron a miles de personas en la plaza Tahrir. Internet y 

las redes sociales se convirtieron en el altavoz de las protestas 

 

Imagen1: Captura de pantalla de la cuenta @FawazRashed 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente Twitter5 

 

 

                                                 
4 Jeffrey Goodwin. ISISL As a transnacional social movement. Conferencia de Sociología.   
https://isaconf.confex.com/isaconf/forum2016/webprogram/Paper81500.html  Consultado el 13 de mayo 
de 2017.  
5 5The Guardian. Egypt five yeras on: was it ever a social media revolution?  
https://www.theguardian.com/world/2016/jan/25/egypt-5-years-on-was-it-ever-a-social-media-revolution 
Consultado el 23 de mayo de 2017.  
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Arriba un tweet emitido por un manifestante durante los movimientos de la primavera 

árabe. “Usamos Facebook para organizar las protestas, Twittter para coordinarlas y 

Youtube para contarlo al mundo”. Hashtags como #Egypt #protest #jan25 #Tahrir 

#Dignity #Freedom #Peace #Yemen #saudi #iran #q8 #Syria 

#I_participated_in_january_revoluion fueron los más utilizados durante las protestas.  

 

Arnau Monterde (2017) afirma que los movimientos sociales nacen a raíz de un 

movimiento social existente respecto a una demanda colectiva. En este caso, se podría 

afirmar que el ISIS nace como un “movimiento social” en oposición al régimen autoritario 

de Bashar Al-Assad.  

 

Al igual que las naciones árabes se levantaron contra los dictadores como Zine El Abidine 

Ben Ali, Hosni Mubarak, Muamar Gadafi y Ali Abdula Saleh¸ consiguieron derrocarlos. 

Actualmente la guerra civil siria enfrenta a las Fuerzas Armadas de Siria del actual gobierno, 

contra la oposición rebelde. El Daesh se refuerza de la sed de los grupos armados rebeldes 

en contra de Bashar Al-Asad. 

 

 De alguna manera la teoría de Jeff Goodwin6 y las protestas de la primavera árabe aportan 

fundamento a la estrategia del Daesh, que aprovecha las protestas (movimiento social) 

contra el actual presidente (demanda colectiva) para obtener más poder y expandirse.  

 

 Al tomar a los yihadistas como un movimiento social se parte de la afirmación que 

conforman una esfera pública periférica (Sampedro:2017 pues es un conjunto de individuos 

movidos por una ideología, comunidad o geografía. En este caso, el extremismo religioso.  

 

 

 

                                                 
6 Jeffrey Goodwin. ISISL As a transnacional social movement. Conferencia de Sociología.   
https://isaconf.confex.com/isaconf/forum2016/webprogram/Paper81500.html  Consultado el 13 de mayo 
de 2017. 
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Existen dos tipos de esfera pública: la central y las esféricas: La primera, la central, basada 

en instituciones privadas donde la comunicación es más vertical. Encontramos periodistas y 

políticos. La segunda, las periféricas, favorecen la participación, pues la comunicación es 

horizontal y contrarrestan las exclusiones.  

 

El ISIS conforma su propia esfera pública periférica, debido a que ha creado su propia 

estructura nutriéndola de una organización que ya forma parte de la sociedad civil. 

Fundamentada en los grupos culturales religiosos. Es decir, el alcance global que adquiere 

el Daesh gracias a Internet es generar ruido en la esfera pública partiendo de una esfera 

periférica, que pretende incorporarse o formar parte de la esfera central. En otras palabras, 

ser parte de la opinión pública y de las agendas informativas.  

 

Dentro de la propia esfera pública existen a su vez tres partes o grupos de esferas: privada, 

pública y social. La privada afecta a las actividades privadas, la social a la política y 

económica, y la pública se sitúa en medio de ambas.  

  

Respecto al carácter de la organización, se analiza el Daesh como una actividad de índole 

privado que proporciona y/o divulga información. La esfera pública conecta la privada y la 

social con el fin de que esta última cree debate de forma abierta.  

 

De acuerdo a lo antes narrado se ha destacar la denuncia pública por parte de los 

ciudadanos en la esfera social con hashtags como #PrayforLondon o #PrayforParis. Los 

medios de comunicación y organizaciones, como parte de la esfera privada, divulgan los 

hechos ocurridos y a su vez denuncian cuentas de yihadismo en las redes sociales. Este 

debate toma lugar en las redes sociales, un lugar de la esfera pública. 

 

Actualmente el terrorismo utiliza medios digitales para acercar su discurso político y 

religioso. Las barreras geográficas se anulan gracias a la interconectividad a nivel global.  

 



 
Facultad de Ciencias de la Comunicación 
Universidad Rey Juan Carlos 
 
 
 
 

-17-   

 Rosa María Ruiz González 
Análisis crítico sobre la propaganda del Daesh online

Hablamos de la esfera pública virtual, donde la yihad 2.0 realiza su reclutamiento virtual 

gracias a las formas y vías de comunicación que permiten las redes sociales. Existen dos 

tipos de mensaje: los de reclutamiento (nivel participativo) y propagandístico (informativo).  

 

Estas dos premisas citadas en el párrafo anterior se desarrollan en su nivel propagandístico:  

 

Acotamos el término de ciberpolítica como cibercampañas de las diferentes tendencias 

políticas (Javier de Rivera 2017). “El uso táctico y estratégico de herramientas tecnológicas 

con fines de organización política y acción colectiva”. Gracias a las plataformas digitales el 

Daesh ha conseguido viralizar su propaganda y evocar a movilizaciones e incluso unirse a la 

yihad.  

 

Su propaganda se publica bajo diferentes formatos digitales, tales como revistas, redes 

sociales, canales de televisión, páginas web o vídeos de Youtube, incluso aplicaciones 

móviles. Han conseguido conformar un mensaje sencillo y global, su bandera del terror. 

Desde hashtags en redes sociales, vídeos de cómo fabricar bombas hasta guías de tácticas 

del terror. Sus cibercampañas son mundialmente reconocidas. Este reconocimiento 

también se nutre del tratamiento informativo que provocan inconscientemente los medios 

de comunicación. 

 

Jeff Goodwin junto a James M. Jasper advierten en su libro The Social Movements Reader: 

Cases and Concepts sobre la “brutalidad de los materiales y la forma emocional para 

simpatizar en los movimientos sociales y su reclutamiento”7  

Al tener en cuenta lo expuesto anteriormente se ha de añadir que el Daesh se “posiciona” 

como fuerza y/o movimiento social contra el régimen, pero a su vez conforma un 

problema social y real al constituirse como célula terrorista. Sus métodos de consecución de 

objetivos son mediante la propaganda del terror online.  Inducir el miedo.  

 

                                                 
7 Al-Anani, Khalil. The ISIS-ification of islamist politics. 
https://www.washingtonpost.com/news/monkey-cage/wp/2015/01/30/the-isis-ification-of-islamist-
politics/?utm_term=.2526495e2d85 Consultado el 30 de abril de 2017 
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Bruce Hoffmann define el terrorismo como “el uso de la violencia contra civiles u objetos 

simbólicos para inspirar el miedo, llamar la atención, minar la moral del oponente o 

provocar una respuesta severa con el fin de que se produzca un cambio político…”.8 

 

El término descrito por Hoffmann describe a la perfección el mecanismo del terror que 

lleva a cabo el Daesh. Se erigió como un cambio político a Bashar, usa la violencia como 

arma política y religiosa contra civiles, llama la atención de la opinión pública mediante 

atentados y difunde su propaganda del terror.  

 

Al enunciar lo leído en las líneas anteriores el grupo se posiciona ante la opinión pública 

como una alternativa de “Estado” viable, las imágenes y los vídeos siguen circulando por 

las redes sociales, buscando adeptos, prosélitos… Minando psicológicamente la moral de 

los países atacados. Y, sobre todo, haciendo ruido en la red. en el próximo apartado se 

analiza como atacando al oponente de forma psicológica, o simbólica reacciona de una 

forma activa o pasible.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
8 Rooney, Mildred. El «Estado Islámico»: la ruta a la autoproclamación de un califato contemporáneo. 
revistas.pucp.edu.pe/index.php/agendainternacional/article/download/15276/15741 Consultado el 13 de 
mayo de 2017.  
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2.2 Target o Perfil al que se dirigen 

  

 La radicalización entendida como un proceso de cambio de valores de la persona”  

(Neumann, 2013).  

 

Las formas de acceso a las filas del Daesh comienza mediante la búsqueda de 

potenciales soldados. El uso de la propaganda no garantiza un tipo de target específico. 

Desde el país de origen de la persona hasta el medio cultural en el que se mueve. Factores 

psicológicos o religiosos motivan a incorporarse a la célula terrorista. 

 

“Las puertas del Estado Islámico están abiertas para todo aquel que a entrar. Y selladas a 

cal y canto para cualquiera que se atreva a intentar salir sin permiso” […] “el castigo por 

huir del paraíso es la muerte”. 9 

 

El sistema de ingreso se realiza mediante las redes sociales. Cuando el candidato se adentra 

en vídeos o textos emitidos por el ISIS este devuelve un feedback. El objeto principal es 

que el individuo busque la religión islámica como pilar de apoyo ante el fracaso en su 

ámbito social, entorno o religioso.  

 

Los candidatos son individuos sin acceso a una educación sólida, creyentes que buscan 

recuperar la fe, que se les respete o “convertirse en héroes”. 10 El efecto llamado11, atraer 

musulmanes de todo el mundo: repúblicas ex soviéticas, península arábiga, Oriente Medio, 

Norte de África y Europa. Perfil de clase social baja, soldados ignorados por el gobierno 

chií, frustración, moda, buenos musulmanes con el propósito de servir a Dios; argumenta 

Pedro Baños, Coronel ET Especialista Geopolítica.12 

 

                                                 
9 Martín, Javier. Estado Islámico, Geopolítica del Caos. Catarata 2015 Madrid 
10 Erelle Anna. En la piel de una yihadista. Una joven occidental en el corazón del Estado Islámico. 
Debate 2015. Barcelona 
11 Ruiz, Rosa. Comunicación y Poder. Análisis y Prevención del Plan de Comunicación del Estado 
Islámico en red. Trabajo de Fin De Grado. Página 21 
12 Cuarto Milenio. 11 de diciembre de 2016.  
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Tragedias personales o sentimiento de soledad puede desembocar en una oferta atractiva de 

empoderamiento y honor.13 Motivar el reconocimiento social al enrolarse en la célula 

terrorista, o recuperar la identidad en segundas y terceras generaciones de musulmanes 

migrantes.14 Las crisis de identidad es uno de las cuestiones más señaladas en los 

musulmanes de países no orientales. La religión o ideología provoca colectivos 

estigmatizados y señalados al no encontrarse incluidos en sociedades occidentales.  

 

El terrorismo se ha vuelto internacional gracias a individuos, grupos o redes de creencias 

extremistas que se encuentran en la red. Sus motivaciones, discrepancias e ideología se 

propagan por el ciberespacio buscando adeptos. El producto resulta atractivo y efectivo 

para reclutar a jóvenes, personas vulnerables e influenciables de la sociedad.  

 

La audiencia potencial se centra en la identidad o pertenencia a un grupo, creer que la 

persona está realizando un acto significativo. Hombres jóvenes, con sentido de la injusticia, 

sentimiento de excitación y peligro, motivación hacia la violencia o actitudes contra las 

políticas de extranjería (Catells:2009). 

 

Los procesos de atracción de nuevos miembros versan sobre la trayectoria personal. El 

marco de Radicalization Factor-Model15 establece una serie de cuestiones en las que el 

individuo a radicalizar posee, se diferencian cuatro características, pero en este estudio se 

indican las dos primeras para comprender el perfil.  

 

 

 

 

                                                 
13 Musial, Julia. “My muslim sister, indeed you are a mujahidah” - narratives in the propaganda of the 
islamic state to address and radicalize western women. an exemplary analysis of the online magazine 
dabiq.  http://journals.sfu.ca/jd/index.php/jd/article/view/73 Consultado el 12 de junio de 2017.  
14 Carbajosa, Ana. Las redes sociales son el imán más poderoso.  
http://politica.elpais.com/politica/2015/11/26/actualidad/1448542679_179649.html Consultado el 25 de 
mayo de 2017.  
15Akhgar, Babka; Arabnia, Hamid. Emerging Trends in ICT Security. Emerging Trends in Computer 
Science & Applied Computing. Walthan 2014.   
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El modelo de radicalización comprende las siguientes pautas. En primer lugar, las 

características del individuo a radicalizar. El individuo se encuentra en un proceso 

vulnerable en el que se ve influenciado por otras ideologías o ideas a las que antes era ajeno. 

Los patrones que diferencian a los sujetos son el factor demográfico, los valores, la moral y 

la experiencia personal. Junto a este modelo de aspectos personales se une los 

comportamientos online.  

 

Una vez que el sujeto, dentro del proceso cognitivo de apertura de nuevas ideas, se 

encuentra atraído por la oferta del Daesh¸ este emite un feedback hacia el individuo. El 

proceso de captación comprende unos métodos de localización basados en “webs 

cosecha”. En estas webs se concentran las direcciones IP, lo que proporciona la dirección 

del usuario que se ha introducido en las páginas webs terroristas. Así se consigue captar al 

individuo y comenzar su proceso de radicalización (Castells: 2014) 

 

En segundo lugar, las características del entorno. Aspectos relacionados con el entorno que 

rodea a la persona. Factores como su sistema político, económicos, la diversidad social, 

tecnológicos como la penetración de Internet, legales, nivel de educación… 

 

Cuando el candidato ha fracasado en su ámbito social, religioso y en su entorno se ve 

promovido por la oferta de “convertirse en héroe” haciendo la yihad. Adquirir importancia 

en las redes y que se les respete. Una vez reconocidos en Siria por la yihad continúan en las 

redes promocionando “su nueva vida”. Anna Erelle advierte del “mal del adolescente”, 

hacerles creer importantes.  

 

Al tener en cuenta los factores de Everett Lee sobre la Teoría de la Migración16 se puede 

hacer un breve esbozo sobre cómo inciden en este estudio los push y pull factor. Esta 

teoría desarrollada por Lee se argumentó con el objeto de razonar los ciclos migratorios de 

las personas. En este caso se analizará las causas que lleva a los individuos a emigrar a 

países subyugados por el Daesh. 
                                                 
16 Salas Luévano, Ma de Lourdes. Migración y feminización de la población rural en México 2000-
2005. México 1999 
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Los push factors son aquellos que empujan al sujeto a migrar por cuestiones personales o 

relacionadas con su entorno; los aspectos que son desfavorables. Mientras que los pull 

factors se definen por las oportunidades que puede brindar la emigración. Cómo el 

individuo se puede sentir atraído por la oferta de una nueva vida.  

 

Las causas de la migración también se aplican por motivaciones culturales o políticas (Lee, 

1975). Este marco teórico aplicado al trabajo refleja los motivos personales o del entorno 

por los que se provocan las radicalizaciones. No existe un tipo de perfil concreto de 

partidario. Depende de la psicología cognitiva de cada individuo. La radicalización es un 

proceso social que requiere de un tipo de entorno y un continuo cultivo. 

 

Los push factor son las claves que inducen a evadirse de su vida, en busca de una nueva. 

Son los hechos negativos que motivan para buscar nuevas oportunidades. El fracaso, la 

falta de oportunidades, la marginación o la discriminación por ideología es uno de los 

fundamentos que sostienen unirse al Daesh. Árabes de segunda o tercera generación, hijos 

de emigrantes se ven discriminados en países occidentales. Viéndose marginados, el 

sentimiento de pérdida de identidad al sentirse extranjero en el país de inmigración, y 

apóstata a su cultura de origen.  

 

Mientras que los pull factors se basan en la oferta, qué nos ofrecen. Recuperar la identidad 

como verdaderos musulmanes reconocidos por su comunidad. Luchar contra aquellos que 

pretenden discernir de su propia cultura, aquellos que rechazan sus principios o se 

posicionan en contra.  

 

Estos procesos de toma de decisiones se ven directamente relacionados con la psicología 

cognitiva, pues se encuentra ligado a los valores del propio individuo y lo influenciable que 

puede resultar.  
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Entendemos el principio cognitivo como la capacidad del ser humano para acumular 

información y procesarla a partir del uso de su experiencia personal y percepción. Proceso 

en el que se percibe la realidad, se procesa y planifica. Es decir, la forma de actuar a partir 

de la toma de decisiones. 17 

 

Para poder desarrollar de una manera apropiada e inteligible la idea de la psicología 

cognitiva y los procesos de captación, se plantea el uso de las lógicas sistémicas para 

otorgar una explicación coherente. Entendiendo las lógicas sistémicas como el proceso 

para comprender los subsistemas y su funcionamiento.  

 

En este caso se pretende analizar las distintas etapas por las que pasa un sujeto en el marco 

psicológico antes de unirse al grupo terrorista.  

 

En este apartado del estudio me planteo nombrar una hipótesis que se pretende confirmar. 

Se determina si la identidad, como factor de pertenencia a un grupo, interviene en los 

procesos psicológicos cognitivos de actuación del individuo. Es decir, si los individuos en 

cuestión de lo influenciables que puedan llegar a ser, y recuperar la fe en cuestión de 

musulmán, cometan actos terroristas para sentirse reconocidos dentro de un grupo, en este 

caso el Daesh. Y a su vez sentirse distinguido por su ideología.  

 

Otro de los factores que intervienen en el proceso de radicalización del individuo es el 

modelo de Quintan Wiktorowicz, 18 quién advierte de la existencia de un proceso cognitivo 

abierto de nuevas ideas ante la crisis de identidad en los sujetos. La propia concepción del 

mundo le permite ser receptivo ante ideas radicalizadas. Quintan denomina este proceso 

como “búsqueda religiosa”. El Daesh ofrece su visión de Estado que funciona al mundo 

entero. Las narrativas de su propaganda del terror ofrecen un marco religioso que satisface 

las necesidades del prójimo.  

 

                                                 
17 Apuntes de psicología. Psicología cognitiva. http://www.apuntesdepsicologia.com/ramas-de-la-
psicologia/psicologia-cognitiva.php Consultado el 23 de mayo de 2107.   
18Akhgar, Babka; Arabnia, Hamid. Emerging Trends in ICT Security. Emerging Trends in Computer 
Science & Applied Computing. Walthan 2014.   
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El modelo que se muestra a continuación es el proceso al que se enfrenta el individuo en la 

adopción a la nueva identidad. Este diamante se conforma de la base de los modelos de: el 

proceso de radicalización de The New York police department y el modelo de 

Wiktorowicz´s al-Muhajiroun.  

 

El modelo de la policía de Nueva York advierte de cómo el sujeto se siente identificado 

con individuos que se encuentra en el mismo cuadro de vulnerabilidad, ampliando su 

marco cognitivo. En la misma línea Wiktorowicz´s afirma que una vez abierto 

cognitivamente, la visión de nuevas ideas, incluso las radicales, cobran sentido para el 

sujeto. Comenzando así un adoctrinamiento extremista.  

 

Imagen 2: Diamante de lógicas sistémicas 

Fuente: elaboración propia 
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El diamante que se presenta es de elaboración propia, alternando las teorías de la base del 

departamento de policía y Wiktorowicz´s. En el cuadro se observa cuatro elementos clave y 

cuatro sub-consecuencias. El primer punto es la vulnerabilidad, como la situación en la que 

se encuentra el sujeto cuando su entorno ha fracasado. La sub-consecuencia es la 

exposición hacia nuevas formas de pensar o doctrinas 

 

El individuo se contempla en un momento en el que se ve influenciado por nuevas ideas, 

por lo que su mente queda abiertas a nuevos pensamiento o ideologías, cognitive opening.  

La sub-consecuencia es la incubación de la nueva doctrina de la que está siendo objeto, 

momento en el que se ve sumamente influenciado por terceros.  

 

 Cuando el sujeto se ve influenciado por nuevas corrientes ideológicas conecta en común 

con el ideario de otras personas que apoyan su mismo pensamiento, en ese momento se 

produce el Like-Minded, viéndose influenciado por una gran comunidad. La sub-

consecuencia es la interiorización de nuevas formas de pensamiento y valores 

 

 Por último, el In-Doctrination, etapa en la que el individuo ha absorbido un nuevo 

pensamiento y valores. La sub-consecuencia es que se ha generado una nueva identidad. El 

proceso de adoctrinamiento ha concluido favorablemente.  

 

Este estudio cobra sentido si se tiene en cuenta el factor humano, que junto a la psicología 

cognitiva advierte de los comportamientos de los sujetos antes diferentes experiencias. Es 

decir, una vez que el individuo es vulnerable, depende del uso de la tecnología que realice y 

lo influenciable que pueda ser. En el siguiente apartado cobra sentido el cuadro psicológico 

del individuo frente al aparato propagandístico.  
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2.3.  Medios propagandísticos 

 

“We took it forcibly at the point of a blade. 
We brought it back conquered and compelled. 

We established it in defiance of many. 
And the people’s necks were violently struck, 
With bombings, explosions, and destruction, 

And soldiers that do not see hardship as being difficult," 

And lions that are thirsty in battle, 
Having greedily drunk the blood of kufr (infidel). 

Our khilafah has indeed returned with certainty” 19 

 

Su ideología se basa en el salafismo-yihadismo. Los suníes predican la vuelta al 

Corán y los dichos de Mahoma. Bernard Hyakel, experto en teología y ley islámica, afirma 

que se trata de una corriente que aborda la pureza islámica, la literalidad de los textos y la 

condena a musulmanes que no comparten esta ideología. La doctrina elaborada por 

Muhámmad Ibn Wahab interpreta la escuela jurídica hanbalí, la más estricta de las cuatro ( 

hanafí, malikí, shafi´i y hanbalí). 20 Wahhab estableció la severa y violenta interpretación del 

islam, convirtiéndose en la doctrina oficial de Arabia Saudí.   

 

La propaganda de los terroristas versa sobre una instrumentalización de la religión utilizada 

en su propio beneficio. Una “desviada interpretación de la sharia e instaurar la ley del 

miedo”21.  

 

 

El 29 de junio de 2014, el mismo día que el líder del Daesh anunciaba la restauración del 

califato, el grupo publicitó su estrategia. Difundió tres vídeos:22 

                                                 
19 Pieter Van Ostaeyen  https://pietervanostaeyen.com. Consultado el 30 de mayo de 2017.  
20 Signifcado del islam, yihadismo, salfismo y sufismo. 
http://www.20minutos.es/noticia/2778610/0/significado-islam-yihad-salafismo-glosario-musulmanes/  
Consultado el 29 de mayo de 2017.  
21 Martín, Javier. Estado Islámico, Geopolítica del Caos. Catarata 2015 Madrid 
22Clarion Proyect. El líder del califato pide unirse a todos os musulmanes.  https://clarionproject.org/isis-
declares-caliphate-demands-loyalty-all-muslims-36/ Consultado el 27 de mayo de 2017.  
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1. Rompiendo Muros. La celebración de la destrucción de la frontera entre Siria e Irak. 

2. Sykes-Picot. Muestra a un miembro del Daesh en un punto fronterizo de Siria 

explicando el fin del viejo marco del medio este y el comienzo de la nueva era 

islámica.  

3. This is the Promise oh Allah. Una declaración de intenciones de 34 minutos, traducido 

en variedad de lenguas. Incluye la promesa de la victoria a todos los musulmanes y 

el llamamiento al martirio. 

 

El Daesh cuenta con una gran maquinaria propagandística. Existen dos niveles23 de 

publicidad y búsqueda de adeptos. En un primer nivel encontramos: el 

informativo/publicitario. Dos revistas online, Dabiq y Rumiyah24. Ambas conforman una 

declaración de intenciones política y teológica. En sus páginas muestran sus argumentos 

contra los heréticos, justificando sus ataques terroristas.  

 

Vídeos. Cientos de grabaciones de los terroristas se encuentran circulando de manera 

online libremente. Existe varios tipos de vídeos elaborados por diferentes productoras 

como AL Hayat Media Center. Los videos cuentan con gran variedad de idiomas y 

subtítulos. Según la función y género audiovisual se diferencian: el nashid, alegato, 

reportaje, mujatweet y documental.25  

 

Así como aplicaciones. Disponen de apps móviles para Android, desde lecturas y rezo de 

El Corán, incluso con carácter educativo para los niños de cómo estallar aviones contra 

edificios. Emisoras de radio, como “La voz del Califato” y televisión, como BEIN HD4 y 

Ninawa.  

 

                                                 
23 Musial, Julia. “My muslim sister, indeed you are a mujahidah” - narratives in the propaganda of the 
islamic state to address and radicalize western women. an exemplary analysis of the online magazine 
dabiq.  http://journals.sfu.ca/jd/index.php/jd/article/view/73 Consultado el 12 de junio de 2017. 
24 ANEXO 2 . Portadas revistas Dabiq y Rumiyah.  
25 De la Fuente, Paloma. La propaganda de reclutamiento del Daesh a través de sus vídeos. Consultado el 
18 de mayo de 2017.  
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Perfiles en redes sociales como Facebook y Twitter en las que muestran sus capacidades 

armamentísticas, la vida cotidiana bajo su “Estado” e imágenes sobre atentados 

perpetrados, reivindicando su autoría, llamando a unirse a su yihad.  Productoras, agencias 

y medios de televisión como: Al Hayat Media Center, Al Nafir, Al-Naba, Khilafa News 

Italia, Al-Furqan. Al-Itisam, Ummah News, IS Today, Ahaq News, The Global Islamic 

Media Front, Amaq News Agency.26 

 

En un segundo nivel encontramos la interacción/comunidad. Los chats y foros. Existen 

multiplicada de foros online, desde religión islámica que tercian a la violencia, hasta chats 

de videojuegos de tema bélico. Video juegos desde disparar en primera persona, matar a 

Barack Obama. Battlefield, Counter Strike, Call of Dutty: Modern Warfare 3 son los más 

utilizados para atraer a una audiencia joven promoviendo la insensibilidad hacia la 

violencia. 27 Whatsapp y Telegram:  Canales directores precursores de ataques terroristas y 

redes de captación y organización. 28 

 

Teoría del cultivo 

La Teoría del cultivo de George Gerbner realiza una aproximación a los efectos del 

consumo de la televisión. Argumentaba que la exposición a largo plazo tenía unos efectos 

medibles en la audiencia, como la violencia. Gerbner define la comunicación como “la 

interacción a través de mensajes, un proceso distintivamente humano y humanizador que 

crea y se guía por el ambiente simbólico que constituye la cultura” (1971) 

 

Advierte que los humanos están expuestos desde la infancia a la televisión, por lo que el 

televisor cultiva, desde ese momento, predisposiciones y preferencias. Crean una realidad 

que se asemeja en cierto modo a la proyectada en la vida social real. Difunde y mantiene 

valores que deben permanecer en la sociedad, presentes en la cultura.  

 

                                                 
26 De la Fuente, Paloma. Íbidem.   
27 Estévez Carmona, María E. Las redes sociales y los videojuegos como mecanismos de captación del 
Daesh. http://www.uajournals.com/cisdejournal/journal/2/4.pdf CISDE 2016. 
28 Twitter @MichaelSSmithII https://twitter.com/michaelssmithii?lang=es  Consultado el 28 de mayo de 
2017.  
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Es limitada, es decir, los efectos a largo plazo son pequeños e indirectos, pero se van 

acumulando y resultan significantes. Gerbner, argumenta que, al definir la televisión como 

una fuente de información, no sólo se asimilan los datos, sino todos los aspectos de la vida 

que aparecen retratados como forma de entretenimiento.  

George Gerbner afirmaba que la televisión conforma una guía simbólica, llevado a cabo 

con el tema de estudio, el Daesh pretende recuperar la pureza del islam y conseguir nuevos 

adeptos gracias al simbolismo de la religión. En este caso no se centrará tanto la atención 

en la televisión, sino en las redes sociales. 

 

Uno de los problemas principales de la radicalización online es el principio de 

“incubadora” que supone. Es decir, los terroristas reclutas, radicalizan, entrenan y emiten 

órdenes a los distintos miembros de su comunidad online, como los “lobos solitarios”. 

Numerosas tácticas del terror se publican en sus medios para promover cómo realizar los 

ataques.29 

 

El uso de las diferentes narrativas manipula a los individuos y cultivan nuevos miembros. 

El término incubadora toma base de ese conjunto de individuos en grupos extremistas que 

generan o gestan futuros terroristas. Volvemos al ejemplo del diamante30. Cómo un 

conjunto de sujetos coacciona a un tipo de target o persona.  

 

El resultado de esta incubadora genera nuevos simpatizantes influenciados por 

predicadores del islamismo radical, junto a la propaganda que dispone en Internet. La 

transformación hacia el terrorismo transcurre de forma endógena bajo la propia psicología 

cognitiva del individuo. 

 

El Daesh posee una maquinaria propagandística en la que existen dos tipos de audiencia 

potencial. Aquellos que profesan la religión islámica y los ajenos a ella. En el caso de los 

musulmanes toda la publicidad religiosa se dirige a ellos. De tal modo que las revistas, 

                                                 
29 ANEXO 3. tácticas del terror 
30 ANEXO 4. diamante 



 
Facultad de Ciencias de la Comunicación 
Universidad Rey Juan Carlos 
 
 
 
 

-30-   

 Rosa María Ruiz González 
Análisis crítico sobre la propaganda del Daesh online

vídeos, aplicaciones, imágenes… resaltan de algún modo la pertenencia a la religión 

musulmana.  

 

Poco a poco van sembrando la idea de que occidente no respeta a los musulmanes, que 

bombardea localizaciones de civiles y que con los impuestos apoya de alguna manera esos 

ataques. En este caso grupos radicales se agrupan en las mezquitas para manipular la 

realidad, instrumentalizando de alguna manera la religión para convencer del albedrío de 

occidente e identificarles como infieles, pues no profesan el islam.  

 

Por otro lado, las personas ajenas a lo que supone el mundo árabe pueden verse 

influenciadas por los ataques terroristas que realiza el grupo terrorista. Anteriormente se 

advertía de “el uso de la violencia contra civiles u objetos simbólicos para inspirar el miedo, 

llamar la atención, minar la moral del oponente” (Hoffman:2015). Si un sujeto se ve 

afectado en un atentado terrorista, ya se herido o por cercanía, dependerá de su psicología 

cognitiva y de lo influenciable que sea el individuo para interiorizar de una u otra manera lo 

ocurrido. 

 

 En otras palabras, aceptar la situación o adherirse al Daesh por el terror que infunde. El 

uso de la propaganda del terror que realizan con sus ataques “reside en el poder de 

influencia y en el terror de control […] para instrumentalizar la lucha y lograr sus propios 

objetivos” (Martín:2015) 

 

Como se venía adelantando las redes sociales juegan un papel muy importante debido a que 

son medios de difusión internacional, capaces de llegar a todos los tipos de target. Un 

sofisticado mensaje, máxima visibilidad, la efectividad y la estrategia online fundamentan el 

terror. La divulgación de vídeo o imágenes proporcionan los dos tipos de escenarios de 

sujetos. Inciden varios factores (Castells:2009) como los individuales (características 

propias), contexto (situación), ideológicas (convicciones), y tecnológicas (comportamientos 

online)  
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El paradigma de Lasswell 

Otras de las teorías a tener en cuenta es el paradigma de Lasswell. El modelo tuvo 

origen en 1948. Su objeto era medir el flujo y la influencia propagandística, de la primera y 

la segunda guerra mundial, que jugaba un rol en el ámbito político31. Presenta una 

comunicación unidireccional de comunicación de masas. En la siguiente imagen se ilustra 

qué modelo comunicativo realiza el Daesh. El paradigma presenta unas cuestiones básicas. 

¿Quién? (comunicador) ¿Dice qué? (mensaje) ¿En qué canal? (canal) ¿A quién? (audiencia) 

¿Con qué efecto? (efecto). 

Respondiendo a las preguntas ¿Quién? Abu Bakr Al-Baghdadi líder reconocido del Daesh. 

¿Dice qué? Exige la sumisión de los musulmanes y adhesión a la lucha en favor de la 

verdadera Umma. 32 ¿En qué canal? Vídeo propagandístico lanzado vía online. Desde el 

púlpito de la mezquita de Mosul (símbolo reconocido por los musulmanes) ¿A quién? 

Musulmanes ¿Con qué efecto? Levantar una nación musulmana mundial pura e 

independiente que sirva de lanzadera para la nueva comunidad de creyentes.33  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
31Cultiva Cultura. El paradigma de Harold Lasswell  https://cultivacultura.jimdo.com/2014/11/12/el-
paradigma-de-lasswell-y-su-influencia-en-la-comunicaci%C3%B3n/.. Consultado el 5 de mayo de 2017.  
32  Martín, Javier. Estado Islámico, Geopolítica del Caos. Catarata 2015 Madrid 
33 Íbidem pg 51 
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Imagen 3: Paradigma de Lasswell aplicado al paradigma comunicativo del Daesh 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente imágenes34 

El modelo de Lasswell presentaba una forma unidireccional, con las nuevas tecnologías se 

ha desarrollado una bidireccional. Las diferentes plataformas propagandísticas de las que 

disponen poseen la característica de feedback, lo que posibilita nuevas formas 

radicalización.  

 

En Internet existen numerosas cuentas en redes sociales de miembros del Daesh, desde 

Facebook, Twitter o Telegram. El uso de las redes les permite llegar a una mayor audiencia, 

y propagar su propaganda del terror, patrocinando el caos, el miedo. En este caso su 

propaganda, junto al uso de la simbología que realiza subido en el altar de una mezquita, y 

                                                 
34 Clarion Proyect. Imágenes de archivo https://clarionproject.org/tag/islamic-state/  . Consultado el 21 de abril de 
2017. 
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el uso de El Corán, promueve identidades. Mitifica su imagen, generando y movilizando 

comunidades de musulmanes a nivel mundial, interconectados en red. 

 

Las redes sociales son altavoz de reclutamiento, incitación y radicalización. Es un foro vivo 

con mensajes propagandísticos de guerra psicológica, manuales de fabricación de bombas o 

acciones de captación. El Daesh ha utilizado las redes como escaparate al mundo. Miles de 

cuentas han sido rastreadas, eliminadas y han vuelto a resurgir en otras plataformas. Ante el 

bloqueo cambian el nombre del sitio o perfil online y lo alojan en otra web.  

 

 La amplia difusión, la inmediatez, su impacto visual, y el anonimato en el ciberespacio y su 

bajo coste les hace prevalecer. La mayoría del material del que disponen vía online se 

encuentra en árabe, pero se van incrementando otros idiomas como el inglés. 35 

 

Robert Hanningan, director de Comunicaciones británico (GCHQ) advierte que el grupo 

usa un canal ruidoso para promocionarse, intimidar a la gente y reclutar nuevos miembros. 

Jóvenes presentes en las redes presas de la propaganda yihadista, pues argumenta que 

existen pocas webs de académicos musulmanes que presentes alternativas a la versión del 

grupo radical. 36 Argumento mediante la presente otra de mis hipótesis. El uso de las 

diferentes narrativas propagandísticas como medio atractivo para la captación.  

 

 

 

 

 

 

                                                 
35 De la Fuente, Paloma. Instituto Español de Estudios Estratégicos. Radicalización en red. Consultado 
http://www.ieee.es/Galerias/fichero/docs_opinion/2016/DIEEEO562016_Radicalizacion_Marketing_MP
ons.pdf  el 14 de abril de 2017. 
36 ibídem pg 11 
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El nuevo campo de batalla se encuentra en las redes. ZeroFox advierte de las nuevas 

tácticas utilizadas por el Daesh.37 

 

1. Coordinación y comunicación. Los yihadistas utilizan las redes sociales públicas 

para difundir sus mensajes y ataques, así como radicalizar y promocionarse.  

2. Bonets. Han creado una aplicación con la que se accede previa invitación. Esta app 

te permite publicar en Twitter sin ser localizado. “The Dawn of Glad Tidings”.  

3. Nuevos perfiles. Sobreviven a las cuentas clausuradas y abren otras. 

4. Hashtags. Se apropian de etiquetas tendencia para expandir su propaganda. 38 

5. Recursos de marketing. La maquinaria propagandística se difiere en diferentes 

idiomas.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
37 Zerofox. Terror has gone social.  
https://www.zerofox.com/wpcontent/uploads/post/ISIS_Terror_Social_2015.pdf Consultado el 18 de 
mayo de 2017.  
38 ANEXO 5 hashtags telegram 



 
Facultad de Ciencias de la Comunicación 
Universidad Rey Juan Carlos 
 
 
 
 

-35-   

 Rosa María Ruiz González 
Análisis crítico sobre la propaganda del Daesh online

4. Identidad-Comunidad-Poder 

“Los chicos salen de las escuelas, los institutos y no tienen muchas cosas que hacer 

el resto del día. El sistema no se ha preocupado de ofrecerles alternativas culturales, 

deportivas. Ese vacío lo han llenado los islamistas” – Naser al Hani, abogado tunecino 

experto en movimientos terroristas.  

 

Identidad 

Max Neef desarrolla a idea de que la base de la crisis de identidad del individuo 

nace de los problemas sociales, políticos o económicos que surgen en su país. -Político, la 

crisis agudizada por la ineficiencia de las instituciones políticas representa la falta de control 

sobre la ciudadanía, sobre la burocracias públicas-. 39 

 

En su libro Desarrollo a Escala Humana pretende explicar la determinación que deberían 

tomar los Estados a desarrollar programas de integración de sus ciudadanos hacia políticas 

desarrollistas, capaces de orientar sus acciones y aspiraciones a la satisfacción de las 

necesidades humanas. 

 

 Se parte del punto que las necesidades humanas son ilimitadas- Adam Smith.40 Neef añade 

que esas necesidades son múltiples, interdependientes, se interrelacionan e interactúan.41 

Los aspectos que definen a una cultura es su elección de satisfactores. 42 Cada sistema 

político o Estado toma diferentes formas de satisfacer o no esas necesidades. En este caso 

el Daesh, en contra del gobierno de Bashar Al-Ásad, nace como opción u oposición para 

suministrar satisfactores que cubran esas necesidades de la sociedad civil.  

 

 

 

 

                                                 
39 Neef, Max. Desarrollo a Escala Humana. Conceptos, aplicaciones y algunas reflexiones. Nordan Comunidad. 1993 
Montevídeo. 
40 Frase Adam smith 
41 Íbidem Desarrollo a escala humana. Pg 41 
42 Aquello que satisface nuestras necesidades humanas. 
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Numerosas son las necesidades que pueden llegar a tener los sujetos. Desde la pobreza, el 

desempleo, la política, la violencia, la marginación… factores que influyen en la psicología 

cognitiva del individuo. Neef advierte de la llamada “montaña rusa”43. En la que la persona 

pasa por etapas como el shock, el fatalismo, el optimismo y el pesimismo. 

 

Manfred diferencia dos categorías: existenciales y axiológicas. Mediante el siguiente análisis 

se desarrolla la relación entre las necesidades y los satisfactores.  

a. Existenciales: vivencia de la cuestión fundamentada en la vivencia humana 

1. Ser, Estar, Tener, Hacer 

b. Axiológicas: relacionadas con el orden de los valores 

2. Subsistencia, Protección, Afecto, Entendimiento, Participación, Ocio, Creación, 

Identidad, Libertad.  

 

En la medida de la sensación de “falta de algo” las necesidades promueven la movilización 

actuación para la consecución de los satisfactores. 

 

Ante los problemas de subsistencia se ve menos protegido, abrazando una crisis personal.  

Como se venía adelantando anteriormente la psicología del individuo, y en este caso sus 

necesidades humanas, le encaminan a tomar ciertas decisiones; como alistarse al Daesh. 

Quién aporta soluciones, respuestas y satisfactores al prójimo. 

 

                                                 
43 Íbidem Desarrollo a escala humana. Pg 44 
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Imagen 4: Tabla de necesidades y satisfactores de Max Neef 

Fuente: Apuntes de psicología44 

 

Crisis como la del gobierno de Al-Ássad provoca la incertidumbre de miles de musulmanes. 

La falta de participación en procesos políticos, la falta de sentimiento patriótico o las 

circunstancias sociales de cada poblador pueden desencadenar una disminución de la 

                                                 
44  Apuntes de psicología  http://psicologia-comunitaria.yolasite.com/desarrollo-a-escala-humana.php. 
Psicología cognitiva. Consultado el 9 de junio de 2017.  
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autoestima y provocar una crisis de identidad. Max desarrolla el término “patologías 

colectivas de la frustración”45 para denominar los problemas originarios de cada nación. En 

estas líneas se desarrolla la necesidad identidad de Max Neef.  

 

Imagen 5: Tabla de identidad de necesidades y satisfactores de Max Neef 

 

Identidad  Pertenencia  
Coherencia 
Diferencia 
Autoestima 
Asertividad  

Símbolos 
Lenguaje 
Hábitos 
Costumbres 
Grupos de 
referencia 
Sexualidad 
Valores 
Normas 

Comprometerse 
Integrarse 
Confundirse 
Definirse 
Conocerse 
Reconocerse 
Actualizarse 
Crecer 
  

Socio-ritmos 
Entornas de la 
cotidianeidad 
Ámbitos de 
pertenencia 
Etapas 
madurativas 

 

Fuente: elaboración propia 

 

Bajo este ejemplo se podría atribuir la necesidad de identidad de los musulmanes con el 

satisfactor Daesh. Es decir, los que profesan la religión islámica se ven frustrados en sus 

países de origen por el tipo de situación que sufren en sus gobiernos. Así, de igual modo, se 

puede ejemplificar por el mismo fundamento los musulmanes emigrantes en países 

occidentales que se ven apartados o marginados por la sociedad. 

 

El Daesh favorece la creación de comunidades de musulmanes. Este estudio muestra el 

conjunto de individuos afines a ideas radicales que se congregan en las redes sociales. El fin 

es sentirse integrado, encontrar las identidades colectivas (Neef:1993) dentro de esas redes 

online.  

 

Uniendo estos dos factores damos solución a la hipótesis que se venía adelantado en el 

apartado de la esfera pública. Mediante la que se expone la idea de la existencia de 

comunidades de ideas radicales musulmanas en red. En este caso el Daesh comunica sus 

logros y sus ataques vía online. Con ello se demuestra la permanencia de estas ideologías 
                                                 
45 Neef, Max. Desarrollo a Escala Humana. Conceptos, aplicaciones y algunas reflexiones. Nordan 
Comunidad. 1993 Montevídeo. 
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extremistas y la peligrosidad o el daño que puedan causar en su organización con vistas a 

futuros adeptos y su predominio en las diferentes plataformas de Internet.  

 

Las nuevas guerras 

Mary Kaldor advierte de los nuevos movimientos guerrilleros llevados a escena en 

la era globalizadora, denominándolos “nuevas guerras”. Advierte que distingue este tipo de 

violencia organizada desde los años ochenta y noventa en áfrica y Europa del Este 

(Kaldor:2001) propio de la era globalizadora.  

 

Argumenta que los procesos actuales económicos y sociales se ven desdibujados por las 

formas políticas modernas. Las nuevas formas de poder se ven reflejadas en las políticas de 

identidad. Es decir, las guerras tradicionales versaban sobre la conquista de un territorio, las 

guerras contemporáneas se fundamentan en el control de la población ese territorio.  

 

Aplicado a este estudio Kaldor afirma que los objetivos políticos de las nuevas guerras se 

reivindican en el poder que posee sobre las identidades. En pleno siglo XXI las guerras 

poseen un carácter globalizador, es decir, los conflictos locales y civiles toman resonancia 

de manera transnacional, internacionalizando el conflicto, generando un ejército 

internacional. El Daesh posee una comunidad en red de simpatizantes e individuos 

radicalizados a su disposición. Publicitando sus objetivos y creando una imagen de 

“Estado”. El tipo de propaganda, produce un tipo de respuesta en función de la psicología 

cognitiva que veníamos adelantando durante todo el proyecto.  

 

 También define que el contexto cultural del grupo o individuo es clave, pues las personas 

atadas a un lugar se ven afectadas por los procesos. Un individuo que resida en un área de 

poder terrorista se ve sujetos a los cambios o subordinación de la organización.  Las nuevas 

guerras territoriales controlan a los civiles con técnicas de contrarrevolución, dirigidas a 

sembrar el miedo. El Daesh amedrenta con su propaganda del miedo.  

 

La autora advierte que estos cambios o movilizaciones de individuos hacia la creación de 

identidades se ve alimentado por la tecnología de la información y comunicación. “La 
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identidad como movilizaciones de base de pertenencia o identidad en contraste con la 

geopolítica”.  

 

La célula terrorista genera bastiones de poder gracias al factor ideología, pretenden 

expandir sus ideologías sunníes, -fragmentando, excluyendo, generando minorías 

diferenciadoras, llegando a expulsar o masacrando a la población (Kaldor:2001)- contra 

aquellos que se opongan. 

 

Las nuevas guerras poseen un carácter político de violencia, existe una proliferación del 

crimen organizado por grupos privados, violando los derechos humanos. Este tipo de 

guerras poseen nuevos objetivos que en guerras tradicionales eran daños colaterales, los 

civiles. Las guerras actuales promueven la violencia contra objetivos civiles. Se caracteriza 

por la crueldad extrema contra civiles, técnicas de guerrilla y desplazamientos civiles. Esta 

es la razón del aumento de refugiados y personas desplazadas.  

 

Retomando lo expuesto Kaldor distingue cuatro factores que resultan claves en las 

diferencias que comprenden las antiguas y las nuevas guerras globalizadoras. 

 

Los actores el Daesh es un actor no estatal, debido a que no se encuentra bajo el mando de 

un gobierno. Desarrolla una influencia política, social e ideológica en varios territorios 

nacionales y de manera transnacional. Los objetivos Generar identidad- Crear comunidad- 

Gestar poder. Sus métodos Violencia contra los civiles para conseguir sus objetivos. Y su 

financiamiento Fuentes como Arabia Saudí de doctrina sunní 

 

Tal como argumenta Kaldor, las nuevas guerras poseen su característica globalizadora, lo 

que permite que la identidad política que propugna el Daesh se expanda de forma 

internacional. Su uso de la violencia amedrenta a sus enemigos, alcanzando sus objetivos, la 

conquista de nuevas áreas para su bastión, y así conformar su “Estado”.  
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Como se venía adelantando, existe numerosos foros y comunidades en red del Daesh. 

Refugio de los terroristas dónde planean, publicitan, reivindican y ordenan ataques. Su 

actividad en red genera otras redes de poder en la que los cabecillas de los diferentes 

grupos organizan comunidades. Originando y promoviendo el poder en red.  

 

Todo el proyecto toma como base el uso de las redes sociales como incubadora de 

terroristas. Como la identidad, como pertenencia un grupo religioso islámico, acorde a los 

valores del individuo le empuja a participar en actividades que el sujeto reconoce como 

suyas de acuerdo a su psicología cognitiva. Cómo al reconocer la realidad e interpretarla 

toma como hábito o práctica el uso de la violencia para obtener poder.  

Mediante la presenta confirmo la tercera hipótesis. La identidad (pertenencia a un grupo) 

como factor en los nuevos movimientos sociales o conflictos.  

 

Las tecnologías han favorecido su expansión. Su aparición en la esfera pública digital 

promueve su acelerada propagación, su estrategia del terror y su efectividad. Reclutar, 

radicalizar y atemorizar. Son las claves de su labor online. Perfiles en las redes sociales, 

grupos privados en foros, aplicaciones móviles, revistas y canales de televisión online. Su 

capacidad aumenta gracias a la tecnología. Con el único objetivo de conseguir adeptos, de 

crear su proto-estado, respaldando su “comunidad especial” 46.  

 

Planes contra el terrorismo 

De acuerdo al desarrollo del estudio, el discurso online de la propaganda se 

fundamenta en su retórica y al tipo de ideología que abanderan. Existen colaboraciones 

entre los distintos países contra el terrorismo.  

 

 

 

 

 

                                                 
46Essential journal of our times. Journal for deradicalization. http://journals.sfu.ca/jd/index.php/jd Consultado el 12 
de junio de 2017 
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“Interrumpir el comando y controlar el ISIS, 

interrumpir su habilidad de transferir dinero, 

interrumpir su posibilidad de tiranía 

y controlar la población, 

interrumpir su habilidad para reclutar”. 

Ashton Carter, Ex. Secretario de Defensa de los Estados Unidos. Cybercom.47 

Existe la necesidad de una acción para monitorizar y prevenir el incremento de la actividad 

online. Varios ejemplos se citan a continuación. 

 

El Consejo de asuntos de justicia de la Unión Europea estableció en diciembre de 2005 la 

Estrategia de Unión Europea contra el Terrorismo48. Dividida en cuatros fundamentos, 

prevenir, proteger, perseguir y responder.49 Otra de las acciones fue la estrategia Pan-

Europe del consejo europeo, constituyendo el Plan de Acción Contra el Terrorismo en la 

Unión Europea. 50 

 

El objeto principal de estas estrategias se basa orientar y facilitar la identificación y el 

intercambio de información para proteger a la población y conocer las tácticas terroristas.  

 

Otras experiencias contra el yihadismo son: North East Counter-Terrorism Unit of West 

Yorkshire51 Police en Reino Unido52; el Instituto Europeo de Bulgaria, Guarda de Fronteras 

y Policía de Estonia; el Centro Contra Terrorismo del Ministerio de Interior de Hungría, el 

Departamento de Policía alemana.  

 

                                                 
47 Infobae. La estrategia del comando secreto del pentágono para acabar con el ISIS. 
http://www.infobae.com/2016/04/28/1807761-la-estrategia-del-comando-secreto-del-pentagono-desconectar-al-
estado-islamico-internet  Consultado el 5 de junio de 2017.  
48  Council of Europe. Brussels 30 November 2005. 
http://register.consilium.europa.eu/doc/srv?l=EN&f=ST%2014469%202005%20REV%204  Consultado el 5 de junio 
de 2017. 
49 ANEXO  6 Documento counter-narrativas 
50Europa press. El yihadimso en Europa  http://europa.eu/rapid/press-release_IP-16-202_en.htm. Consultado el 5 de 
junio de 2017.  
51 Staniforth, Andrew. UK-Counter Terrorism.  http://1bol1e2qo9z7kkyd5qnn5n1e.wpengine.netdna-
cdn.com/files/2012/11/Andrew-Staniforth-Presentation.pdf   Consultado el 5 de junio de 2017.  
52 West Yorkshire Police  https://www.westyorkshire.police.uk/about-us/smart-cv/prevent. Consultado el 7 de junio 
de 2017.  
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Smart-Cv es un proyecto sobre la credibilidad de los testimonios a favor de un ejercicio 

contra la radicalización en los medios sociales. El objetivo de esta investigación es la 

Prevención y la Lucha contra el Crimen organizado bajo el programa de la Comisión 

Europea. Promueven y desarrollan las herramientas necesarias para luchar y ayudar a la 

prevención. Smart-cv funciona de la misma forma que la propaganda del Daesh. 

Proporciona narrativas o ideas en la lucha contra los radicalismos. Es una organización que 

emite o difunde mensajes para destapar la verdadera imagen del terrorismo. Establece 

contra narrativas, concienciando sobre las perspectivas  

 

Brian Jenkins, experto en terrorismo y seguridad advierte la necesidad de monitorizar los 

chats, interrumpir y filtrar sus páginas53 Crear redes falsas que atraigan a futuros terroristas.  

 

ThinkAgainTurnAway es otra de las estrategias estadounidenses de Comunicaciones bajo 

un intento de ofrecer una segunda versión del islamismo radical utilizando las mismas 

herramientas.54 

 

En 2015 surgió la “Brigada 77”, así definió el ministro británico Mark Francois la nueva 

unidad. Compuesta por 1500 expertos del equipo de Grupo de Asistencia y Seguridad 

(SAG).55 

 

El Gobierno francés ha emitido un programa de concienciación terrorista sobre las formas 

de captación del Daesh. Mediante una página web tojourslechoix.fr56 muestra las diferentes 

situaciones y etapas por las que pasa una persona en el periodo de captación online.  

 

 

 

                                                 
53 Jihadist Use Of Social Media--How To Prevent Terrorism And Preserve Innovation 
https://www.gpo.gov//fdsys/pkg/CHRG-112hhrg74647/html/CHRG-112hhrg74647.htm Consultado el 2 
de junio de 2017. 
54Akhgar, Babka; Arabnia, Hamid. Emerging Trends in ICT Security. Emerging Trends in Computer 
Science & Applied Computing. Walthan 2014.   
55 Íbidem pg 13 
56  Página web del gobierno francés http://www.toujourslechoix.fr/ Consultado el 13 de mayo de 2017.  
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Imagen 6: Logotipo de la página web Tou Jours Le Choix 

 

 

 

 

 

 

Fuente: página web57 

 

Por último, los hackers Anonymus, quiénes declararon la guerra formalmente al Daesh 

públicamente después de los atentados de París. La facción denominada GhostSec 

declaraba una ciberguerra al grupo terrorista. Bajo el hashtag #OpISIS se responsabilizaron 

del cierre de 25.000 cuentas en Twitter. 58 Este es el tweet que lanzaron en una de sus 

múltiples cuentas.  

 

Imagen 7: Captura de pantalla de Twitter de @GroupAnon 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Twitter59 

 

 

 

                                                 
57 Página web del gobierno francés http://www.toujourslechoix.fr/ Consultado el 13 de mayo de 2017. 
58Cuevas, Mercedes. El uso de las nuevas tecnologías del yihadimso  
http://www.elmundo.es/tecnologia/2015/11/16/5649e264e2704e40438b45a8.html. Consultado el 22 de mayo de 
2017.  
59 Twitter:  Anonymous (@GroupAnon) https://twitter.com/GroupAnon?s=03 Consultado el 7 de junio de 2017.  
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3 METODOLOGÍA 

 

Objetivos e Hipótesis 

En primer lugar, se ha tomado de base los objetivos claros para poder llevar a claro 

este proyecto. Bajo este primer esbozo se han formulado las hipótesis que se han ido 

contrastando con los autores en el marco teórico.  En el análisis se llevará a cabo un 

examen, utilizando fuentes secundarias, sobre la propaganda en la revista Dabiq y los 

vídeos de la productora Al Hayat Media Center.  

 

Se analizan los soportes en los que el Daesh realiza su propaganda del terror y el 

reclutamiento, las revistas y los vídeos. la finalidad principal es comprobar que existen 

comunidades en red de islamistas radicales desde las cuales centralizan y diseminan las 

diferentes labores de perpetración de atentado, reclutamiento y radicalización.  

 

Daesh y Contexto 

Este proyecto se lleva cabo en un primer momento por la novedad que supone la 

idea del terrorismo en red. Algo novedoso. Tras numerosas lecturas, visionado de vídeos, 

análisis de rede sociales y plataformas del Daesh se ha de añadir que la sociedad no es 

consciente de la peligrosidad de este tipo de comunidades en red que existen. Se han 

contemplado varias publicaciones de la organización terrorista incluyendo imágenes de 

violencia y masacres. El equipo propagandístico no supera ni a las mejores propagandas 

electorales de Estados Unidos.  

 

Reiterando que no se es consciente del daño que pueden hacer vía online junto con los 

atentados. El reclutamiento que llevan a cabo vía intranet es infinitamente grande gracias a 

la expansión de las tecnologías. El dominio de los diferentes target o público potencial al 

que se dirigen lo tienen muy controlado. Por ello pretendo sacar adelante este estudio.  

 

Actualmente la organización pierde territorios y áreas de control de la población. Desde 

2014 han reclutado y radicalizado a miles de sujetos en todo el mundo. Pero su situación 

desde ese año ha cambiado. La concienciación sobre las doctrinas radicales se encuentra en 
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desarrollo permanente como se ha podido comprobar en líneas anteriores. Las fuerzas 

gubernamentales de Siria e Irak combaten día a día contra el Daesh.  

 

Descripción de la situación  

 Para remontarse al origen de El Estado Islámico hay que retroceder hasta Abu 

Musab al-Zarqawi, un musulmán salafista. El terrorista de origen jordano, combatió en la 

guerra soviética-afgana. Regreso a Afganistán como entrenador de militares islamistas, 

fundó el grupo radical Tawhid wa al-Jihad (JTJ), Organización de Monoteísmo y Yihad en 

1999. Un grupo conformado por militantes y yihadistas suníes. Sus objetivos se basaban en 

religiosos Chiitas y civiles sunitas. El plan de ataque se llevaba a cabo mediante guerrilla 

urbana, granadas y armas pequeñas.  

 

En 2003 Zarqawi juró lealtad a Osama Bin Laden, quién había sufragado su grupo 

terrorista. En octubre de 2004 se unió a Al Qaeda, organización paramilitar de resistencia 

islámica; pasó a denominarse Al Qaeda en Irak. El 15 de enero de 2006 anunció la fusión 

con otros cinco clanes afines locales. En este momento aparece el primer embrión del 

actual Estado Islámico, el “Consejo de Shura Muyahidin”. Apenas cuatro meses después 

aparece el Estado Islámico de Irak (ISI), dirigido por Hamid Daud Muhamad Khalil al 

Zawi, conocido por su nombre de guerra, Abu Omar Al-Baghdadi. (Martín:2015) 

 

Tras la muerte de Zarqawi en 2006 Abu Omar se autoproclamaba califa en su primer 

gabinete, pese a que Osama había ordenado su disolución. La alianza entre ambas tribus 

dibujaba una clara separación. 

 

El nuevo líder Rashid al-Baghdadi, respaldado por Bin Laden, consiguió avanzar en los 

territorios de Irak como: Bagdad, Babilonia y Saladino. El fallecimiento de este soberano y 

los ataques por parte de las tropas de EEUU, provocó el debilitamiento de la organización 

Salafista. Movimiento sunnita que reivindica el retorno a los orígenes. 60 

 

                                                 
60 Clarión proyect. www.clarionproyect.es Consultado el 17 de mayo de 2017.  
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El 18 de abril de 2010, Abu Bakr al-Baghdadi se convirtió en el nuevo líder ulteriormente a 

la defunción de Rashid. Abu, perteneciente a la tribu Quraysh, de la que descendía el 

mismo Mahoma, se unió a la rebelión contra Bashar al Asad. 

 

Abu Mohamad Al-golani estableció el Frente al –Nusra, organización terrorista asociada a 

Al Qaeda, que opera en Siria y Líbano. Tres años después, en abril de 2013, Al-Baghdadi 

bautizó la unión de estas dos milicias como “Estado Islámico de Irak y Levante”. A pesar 

de compartir un mismo objetivo y haber combatido contra Asad, el cabecilla de Nusra 

rechazó este lazo. Pues las diferencias en cuanto a métodos violentos, ideología y 

estrategias del ISIS resultaban extremistas frente a los procedimientos de Nusra. El caudillo 

de Al Qaeda anunció el desmembramiento del EI por la misma causa, retirando las tropas 

de apoyo en Siria. 

 

El 6 de junio de 2014, Daesh, atacó la ciudad de Mosul. Apenas una semana después la 

segunda capital quedaba bajo su poder. Abu Bakr al- Baghdadi declaró la restauración del 

califato el 29 de junio de ese mismo año. Cambió su nombre por el de Ibrahim, uno de los 

cinco profetas más importantes del islam.  
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Misión, Visión y Valores 

El Daesh se presenta como un Estado auto suficiente con capacidad de gobierno y 

calificado para suministrar a la población servicios como hospitales y escuelas. El presente 

documento fue elaborado en 2014 por la organización yihadista.  

En el encabezado se lee, según The Guardian, “Principios de Administración del Estado 

Islámico”. 61 

 

Imagen 8: Captura de pantalla de Principios de la Administración del Daesh 
                               

Consta de diez capítulos en los que exponen sus 

principios, doctrinas, gestión… Una 

administración burocrática del equipo militar, 

gabinete de comunicación y control, sector 

económico, el sistema de educación, gestión de 

los territorios. 62                                                                                                                                                                      

Su plan económico engloba los recursos 

financieros como el petróleo, el gas, la 

producción agrícola y rutas comerciales. Desde 

fijación de precios en incluso regulaciones como 

empresa privada. El sector de comunicación es 

centralizado, vinculado a Al-Baghdadi. Difusión 

de propaganda y agencias de noticias 

provinciales. El objeto es promocionar los 

valores islámicos que “defiende” el Daesh.                   

Fuente: The Guardian63 
 

 

                                                 
61 Spek, William. Leakes sisi documents reveals plan building state. Consultado 
https://www.theguardian.com/world/2015/dec/07/leaked-isis-document-reveals-plan-building-state-syria el 30 de 
abril de 2017.  
62 La vanguardia. .El Estado Islámico.   http://www.lavanguardia.com/internacional/20151208/30666990760/estado-
islamico-constituacion.html Consultado el 3 de mayo de 2017.  
63 Castilla, Elena. El Guardian revela el manual de El Estado Islámico http://www.proceso.com.mx/422991/revela-
the-guardian-manual-del-estado-islamico-para-crear-su-propio-pais. Consultado el 13 de junio de 2017.  
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Objetivos del Daesh   

La ejecución de objetivos políticos y militares constituyen la consecución de 

estrategias geopolíticas de expansión y liderazgo en los territorios no ocupados. Acciones 

concretas orientadas a sumar oro negro a sus arcas, subvencionado los costes. Con el fin de 

“redefinir los límites de Oriente Medio”64. 

 

El ISIS asume una serie de tácticas con objetos a corto, medio y largo plazo: 

 

A corto plazo pretenden consolidar los territorios ya controlados, además de ir sumando 

nuevas conquistas de Siria e Irak. Otra de las tácticas del Daesh es crear una guerra civil 

entre chiitas y sunnís, lo que supone una guerra civil en Irak, ofreciendo a los sunís 

levantarse en armas a favor del ISIS.65 

 

A medio plazo adherir países o regiones de tendencia sunní, como Arabia Saudí y Jordania 

con grandes poblaciones con monarquías autoritarias66. Conformando cada un gran Estado.  

A largo plazo la idea de un Estado a nivel mundial. Idea que señala en toda su propaganda67 

que divulga.  

¿Qué o Quién conforma el DAESH? 
El Estado Islámico o “Islamic State of Iraq ans Syria” es un grupo terrorista que 

tiene por objeto la imposición de un califato global bajo el mando de su líder Abu Bakr Al-

Baghdadi. -“Exijo sumisión a los musulmanes y adhesión a la lucha verdadera”-.68  

El término ISIS o ISIL les aporta legitimidad y prestigio, por lo que se opta a denominarlos 

Daesh. Palabra que significa en árabe “el que aplasta”.69  

                                                 
64 Martín, Javier. Estado Islámico, Geopolítica del Caos pg 116. Catarata 2015 Madrid 
65Friendland, Elliot. The Islamic State  https://clarionproject.org/ pg 15. 2015 
66 López, Sergio. Demografía y regreso del califa  https://www.newsdeeply.com/syria/community/2017/03/01/sieges-
demographic-shifts-and-returns-to-liberated-cities-2  . Consultado el 12 de junio de 2017.  
67 ANEXO 7 portada dabiq 4 
68 Gómez, Carmen. El yihadismo a las puertas de Europa. 
http://www.elmundo.es/internacional/2014/07/05/53b81e3222601d74028b4582.html  Consultado el 16 de junio de 
2017.  
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La ideología se basa en el salafismo más radical. 70 El fundamentalismo islámico o salafismo 

ofrece una visión de retorno a las antiguas creencias de la pureza, la necesidad de retornar a 

los valores iniciales del islam. El término salaf (ancestro) busca evocar a las primeras 

generaciones de El profeta Muhammad y los Cuatro Califas.71 

“En una visión actualizada de este pensamiento podemos, sin lugar a dudas, concluir que el 

mayor enemigo del Islam salafista es la influencia del mundo moderno; de ahí que se le 

combata en pos de una vuelta al inicio esplendoroso del Islam”72. 

Reniegan de las nuevas formas de islamismo contaminado por las culturas occidentales, 

reconocen un único-islam. El eje central se mueve respecto a la sharia, ley que imponen en 

todos los territorios conquistados bajo su bandera. La construcción no solo de un califato 

sino la visión de un Estado reconocido. Un Estado que se rige bajo unas bases 

organizativas de la célula.  

Al-Qaeda y otros grupos terroristas como Jabhat Al-Nusra construían su religión bajo los 

principios del salafismo, pero el ISIS el primer en la instauración de un Estado-Califato 

como proyecto a largo plazo.  

Un Califato como forma de gobierno reconocido por los creyentes y castigador hacia los 

herejes, según declaran los textos sagrados. La figura del Califa como figura mitificada y 

símbolo. Sucesor directo de Mohammed, ambos pertenecientes a la tribu sagrada de los 

Quraysh. 73 

 

 

                                                                                                                                               
69Ford, Maj, Theresa. How Daesh uses language domain of religion  https://www.questia.com. Consultado el 30 de 
mayo de 2017.  
70 Martín, Javier. Estado Islámico, Geopolítica del Caos. Catarata 2015 Madrid 
71Web islam. Los orígenes del islam   http://www.webislam.com/articulos/112937-los_origenes_del_islam.html. 
Consultado el 27 de abril de 2017.  
72Callas, Carolina. ¿Qué es el salafismo y el wahabismo?  http://www.resumenmediooriente.org/2015/12/21/que-es-
el-salafismo-y-el-wahabismo/  Consultado el 23 de mayo de 2017.  
73 El Confidencial. El líder de Estado Islámico y su sueño de ser un gran califa.  
http://www.elconfidencial.com/mundo/2014-08-11/el-lider-del-estado-islamico-y-su-sueno-ser-el-califa-de-un-gran-
yihadistan_174541/  Consultado el 11 de junio de 2017.  
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1.2 Estructura  

 El Estado Islámico posee una estructura organizativa que compete a las labores de 

un Estado. Bahdadi rige el Califato junto a una jerarquía y miembros especializados. Cuenta 

con consejeros, ministros y militares.  

Un sistema piramidal. La base se fundamenta en el apoyo y el respaldo popular a cambio de 

servicios sociales, un sistema de gestión civil. Entres su administración se encuentran 

soldados iraquíes y gestores apartados del gobierno chií.  

En lo alto de la pirámide se encuentra Abu Bakr Al-Baghdadi, califa, quién no dispone de 

teléfono móvil ni sistemas de comunicación para no dejar rastro. Su mano derecha son tres 

o cuatro consejeros, su función es remitir las órdenes a los mandos militares y los 

gobernadores provinciales.  

Por debajo de estos dos diputados del territorio de Siria e Irak respectivamente. Se perfilan 

diferentes ministros con diferentes roles y competencias. Transporte, hacienda, seguridad, 

prisioneros y propaganda. Existe un departamento de guerra, en el que gestionan la 

logística y las técnicas de guerra.74 

La mayoría de los subordinados a su cargo estuvieron bajo el mando del ejército de Sadam 

Hussein.  

En cada una de las provincias existe un gobernador (alfaquí), encargado como tesorero de 

finanzas. Su función es pagar los salarios de los soldados, voluntarios y burócratas, 

financiar los servicios básicos y militares. 

Un sistema de Estado descentralizado que funciona. 

Unidades de caballería pesada de combate artilleros y francotiradores especializados, 

además de un servicio secreto encargado de perpetrar atentados suicidas.75 

                                                 
74 Martín, Javier. Estado Islámico, Geopolítica del Caos. Catarata 2015 Madrid 
75 Proyect Clarion www.clarionproyect.es consultado el 23 de abril de 2017.  
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La policía islámica o hisbah76patrulla las calles para asegurar que la sharia o ley islámica se 

cumpla. El alcohol y el tabaco están prohibos. La transgresión de la ley supone castigos 

físicos, amputaciones y la muerte.77 

La división de comunicación y propaganda por televisión y redes sociales. Twitter, 

plataformas, Youtube, revistas, boletines semanales, aplicaciones móviles.  

1.2 Financiación y servicios sociales 

 El Estado Islámico proporciona servicios populares, instituciones, energía y 

campañas militares. Reapertura de escuelas, gestión de hospitales, abastecimiento de 

mercados y control de precios. 

Su economía se sufraga mediante el contrabando de petróleo, la compraventa de armas, 

asalto a los bancos, secuestro de extranjeros, donaciones (de instituciones religiosas), 

impuestos, venta de antigüedades, tráfico de obras, un sistema de aduanas y control de 

presas (Éufrates y Tigris). 78 

La venta de esclavos en el mercado negro y el negocio de órganos humanos es otro medio 

de financiación según afirma el Coronel y especialista en geopolítica Pedro Baños. 79 

 

El Estado Islámico es la organización terrorista más rica.80 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
 
77 Friendland, Elliot. The Islamic State.  https://clarionproject.org/ Consultado el 24 de mayo de 2017.  
78 Martín, Javier. Estado Islámico, Geopolítica del Caos. Catarata 2015 Madrid 
79 Pedro Baños Bajo http://geoestratego.com/cv-coronel-ejercito-de-tierra-pedro-banos Consultado el 14 de mayo de 
2017.  
80 Friendland, Elliot. The Islamic State. Pg 20  https://clarionproject.org/  Consultado el 24 de mayo de 2017. 
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Aspectos Identitarios 

 

1. Identidad nominal Daesh, ISIS (Islamic State of Syria and Irak), EI (Estado 

Islámico), IS (Islamic State). Son múltiples las formas de denominar a la 

organización terrorista. Cualquiera de los acrónimos es reconocido mundialmente. 

Una comunidad musulmana radical. 

 

2. Identidad visual Cualquier vídeo o imagen va dotado de una bandera de fondo 

negro y letras blancas. Su logotipo, su bandera del terror. 81 Recoge las palabras 

“No hay más Dios que Alá” y “Mahoma es el mensajero de Dios”.  

3. Identidad cultural Realizan y ejecutan acciones que dicta su líder utilizando El 

Corán. La cuestión principal es la instrumentalización de la religión que se venía 

avanzando en las líneas anteriores. De qué manera Al-Baghdadi lo utiliza en su 

propio beneficio, en generar más y más poder.  

 

Hipótesis 

Uso de las diferentes narrativas propagandísticas como medio atractivo de 

captación.  

Mostrar mediante en el análisis de sus materiales de captación modelan sus narrativas con 

el objetivo de reclutar y provocar temor en los oponentes.  

 

1- Existencia de comunidades en red de ideas extremistas islamistas. Examinar los 

grupos que existen en las redes sociales de carácter extremo para mostrar su 

organización interna. 

2- Estado psicológico cognitivo personal como proceso de captación. El individuo 

depende de su psicología cognitiva para interpretar la realidad dependiendo de la 

situación social del sujeto. 

                                                 
81 ANEXO 8 Bandera del Daesh 
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3- Identidad como factor de pertenencia en los movimientos sociales. La identidad 

como necesidad biológica de las personas para sentirse integrado dentro de un 

grupo social. 

 

Dafo 

Debilidades Los yihadistas pretenden expandir su ideología extremista a todos los 

musulmanes. El problema radica en la falta de credibilidad, pues sus fundamentos se basan 

en los asesinatos que difunde mediante su propaganda del terror.  

 

Amenazas Más de medio mundo se ha unido para combatir al Daesh. Desde eliminación 

de perfiles en cuentas de redes sociales para zanjar su captación, como Anonymus, hasta 

bombardeos en sus zonas de control, Estados Unidos.  

 

Fortalezas El uso de la espectacularización como arma propagandística. Evocar a 

sentimientos de patriotismo o amedrentar a civiles occidentales genera poder y propagación 

de ideales.  

 

Oportunidades El uso de la tecnología ha facilitado su identificación. Cada vez que se 

comete un atentado su modus operandi facilita la autoría del ataque. El uso de El Corán 

como base ideológica facilita el incremento de adeptos, y, en consecuencia, su capacidad de 

poder. 

 

 

Fuentes 

Este estudio se ha nutrido de numerosas fuentes. Desde autores consagrados en 

materia de movimientos sociales, relaciones sociales en Internet, generación de identidades 

e información sobre el Daesh. 

 

El proyecto posee fuentes primarias como Javier Martín, periodistas y delgado de la 

Agencia Efe en Oriente Medio, experto en geopolítica. Otro ejemplo es Pedro Baños, 

teniente del ejército y analista en materia de geopolítica en materia de terrorismo. Michael 
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Smith, periodista analista en terrorismo; o Bruce Hoffman, especialista en terrorismo 

internacional.  Como fuentes secundarias, artículos de opinión sobre la yihad en Internet, 

noticias de numerosas cabeceras mundiales, e informes emitidos por el Ministerio de 

Defensa español.  

 

Metodología 

Se realizará un estudio de análisis cualitativo del discurso sobre la revista online Dabiq. 

Se tomará en cuenta otro estudio llevado por Julia Musial en “Journal for 

Deradicalization”. Mediante la presente se pretende concluir 

 ¿Qué tipo de lenguaje utilizan? 

 ¿A qué público va dirigido? 

 ¿Cuáles son sus objetivos? 

 

Un análisis multimodal examinará los tipos de vídeos que divulgan por las redes sociales. 

Considerando el estudio llevado a cabo por Paloma de la Fuente en La Propaganda de 

reclutamiento del Daesh a través de sus vídeos para conocer  

 Tipos de plano 

 Tipos de escenas 

 Quién aparece 

 

Una última muestra sobre conversaciones en Telegram y aplicaciones móviles para 

discernir su plan propagandístico.  

 

Selección de la muestra 

Se realizará un análisis de las revistas del Daesh. Se distingue Dabiq y Rumiyah. En 

la revista Dabiq se utilizará un estudio realizado por Julia Musial, artículo titulado “Journal 

for Desradicalization”.82 En ambos documentos se examinarán mediante un análisis de 

                                                 
82 Essential journal of our times. Journal for deradicalization http://journals.sfu.ca/jd/index.php/jd. Consultado el 12 
de junio de 2017 
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contenido. Técnica de investigación para cuantificar y objetivar el contenido para conocer 

su finalidad comunicativa.  

 

Otro de los géneros que se desarrollarán son los vídeos. Mediante un análisis multimodal se 

desarrollará el examen de planos, situación y objetivo principal de la toma o secuencia. 

Tomando como fuente un artículo de Paloma de la Fuente, titulado La Propaganda de 

reclutamiento del Daesh a través de sus vídeos.  

 

A modo ilustrativo y con objetivo de investigación se mostrarán las conversaciones en 

Telegram y Tweets destacados en los atentados europeos terroristas. 

El objeto principal de estos análisis es demostrar las hipótesis de los tipos de narrativas que 

utilizan y cómo afecta a la psicología cognitiva del individuo a la hora de crear o generar 

una identidad como sentimiento de pertenencia de comunidades radicales online.  

 

Con este proyecto se pretende discernir los tipos de tendencias que toman los textos y las 

distintas narrativas propagandísticas narrativas. En análisis revelará la forma en la que 

influye sobre la audiencia potencial, qué tipo de estrategias realiza, así como sus niveles de 

legibilidad y aspectos estilísticos. 

 

El conocimiento adquirido de este análisis permitirá descubrir cuáles son las intenciones del 

productor e incluso el tipo de psicología que posee la audiencia para asimilar o admitir tales 

narrativas. 
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4.Resultados 

4.1Análisis de la revista Dabiq 

Imagen 9: Portadas de la revista Dabiq del Daesh 
 

 Fuente: Clarion Proyect83 

 

En este apartado de análisis se examinarán las revistas del Dabiq. Observando el 

tipo de lenguaje que utilizan t a quién va dirigido. Los temas que aborda y cómo influye en 

la identidad o situación cognitiva del individuo a radicalizar.  

                                                 
83Clarion Proyect. Portadas revistas Dabiq.   https://clarionproject.org/islamic-state-isis-isil-propaganda-
magazine-dabiq-50/ Consultado el 14 de junio de 2017.  
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Comprenden las quince cabeceras de la revista online Dabiq. Cada portada conforma una 

imagen de fondo que ocupa toda la página. Las letras Dabiq en grande junto al número de 

la revista y en la parte baja aparece el titular. 

 

Mediante el análisis del discurso elaborado por Julia Musial en el artículo Journal for 

Deradicalization; se desgranará los tipos de expresiones, metáforas, representaciones, 

imágenes e historias que aparecen como reclamo en la revista. El uso de las narrativas 

como principal punto subjetivo de perspectiva de la realidad. El texto y la imagen se 

complementan entre sí, cómo juegan un papel importante en la forma en que pretenden 

impresionar. 

 

Advierte que las diferentes narrativas son el producto final de una simple interpretación de 

la realidad construida bajo los ideales individuales de unos pocos y como grupo de 

identidad. Estas lecturas conforman discursos basados en la radicalización, reclutamiento y 

movilización.  

 

Musial divide el análisis en unidades de texto, los diferentes artículos que se encuentran en 

el documento; y la unidad de código, como el elemento clave para identificar la idea 

principal o esencia del texto. Lo que permitirá observar las diferentes categorías empíricas 

dentro de la propaganda.  

 

La estrategia del uso lenguaje para crear las diferentes narrativas. Lenguaje institucional, 

términos específicos, vocabulario instructivo, justificación religiosa, y la retórica emocional. 

Existen referencias al mundo occidental y lenguaje con utilizados en varias categorías con el 

objeto de atraer o dirigirse a un público potencial. Existen ciertos patrones que definen el 

punto de vista del Daesh.  

 

La primera revista de Dabiq fue publicada en junio de 2014, poco después de la declaración 

del califato de Abu Bakr Al-Baghdadi en la mezquita de Mosul. Los quince números 

muestran varias secciones, se asemejan todos en estructura y patrones. Distingue tres 

dimensiones claras que a su vez se desglosan en otras: la religiosa: obligaciones, 
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recompensas y promesas después de la vida. La política y económica: proyectos a largo 

plazo creación de un Estado y vida en el califato. Y la social: comunidad y hermandad 

 

Respecto a los aspectos estilísticos contiene figuras retóricas y evoca a las emociones, así 

como el llamamiento continuo al target orientado al islam. Dentro de cada artículo 

construye un lenguaje o ciertas alegorías específicas. De acuerdo a su público potencial 

utiliza palabras árabes como “muyahidín” (mujeres que combaten en la yihad), Umma 

(comunidad musulmana) o Kuffar (infiel). Muchas veces acompañado con adjetivos, como 

“the great Khilafah” (el gran califa). 

 

Imagen 10: Artículo de la revista Dabiq Nº 8 del Daesh 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: 

Clarion Proyect84 

El uso de palabras árabes 

confiere, en el contexto 

religioso, un aspecto familiar y estable.85 De alguna manera intensifica la identidad de 

                                                 
84 Harris, David. Revista 8 página 55.  https://clarionproject.org/islamic-state-isis-isil-propaganda-magazine-dabiq-
50/ Conusltado el 17 de junio de 2017.  
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pertenencia a un grupo. El lenguaje religioso legitima las acciones del Daesh. Creando una 

instrumentalización de la religión, idea que se viene defendiendo durante todo el proyecto.  

 

Con cada aplicación del uso de los versos de El Corán, acompañado con cuestiones sobre 

la vida del califato, convence al lector sobre la interpretación de la organización terrorista. 

Incluso cuando el lector cuestiona lo que lee, el Daesh pregunta al mismo lector de forma 

retórica sobre sus propias creencias.  

 

Imagen 11: Artículo de la revista Dabiq Nº 5 del Daesh 
 

Fuente: Clarion Proyect86 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                                                                                               
85 Estévez Carmona, María E. Las redes sociales y los videojuegos como mecanismos de captación del Daesh. CISDE 
2016. http://www.uajournals.com/cisdejournal/journal/2/4.pdf Consultado el 7 de junio de 2017.  
86 Harris, David. Revista  5 página 49.  https://clarionproject.org/islamic-state-isis-isil-propaganda-magazine-dabiq-
50/ Consultado el 17 de junio de 2017. 
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Otro de los puntos a los que atender es el uso de la retórica emocional. Cómo consigue 

inducir en el leyente un sentimiento en sus narrativas. A su vez, estos sentimientos consigue 

simbolizarlos en la naturaleza. Busca complementar la emoción en elementos del medio.  

 

Imagen 12: Artículo de la revista Dabiq Nº 12 del Daesh 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Clarion Proyect87 

 

 

 

 

 

 

 
                                                 
87 https://clarionproject.org/islamic-state-isis-isil-propaganda-magazine-dabiq-50/ Harris, David. Revista  
12 página 19. Conusltado el 17 de junio de 2017. 
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Introduce la heroicidad que supone luchar en las filas del Daesh. El honor, el 

reconocimiento y el factor identidad como comportamiento histórico de los muyahidines 

(luchadores). Resalta el valor, una vez más, de la pertenencia. Además de la oferta del 

aspecto de aventura, atribuido a la vida en Siria. El target al que el Daesh pretende atraer 

con cada vez más mención son las mujeres. Ofrecen casarse, un amor romántico y ser la 

mujer de un guerrero.  

 

Imagen 13: Artículo de la revista Dabiq Nº 11 del Daesh 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Clarion Proyect88 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
88Harris, David. Revista 11 página 41  https://clarionproject.org/islamic-state-isis-isil-propaganda-magazine-dabiq-
50/ Harris, David. Revista 11 página 41. Conusltado el 17 de junio de 2017. 
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A continuación, se muestra un análisis breve sobre el contenido de las revistas Dabiq.89 

 

1. El regreso del Khilafah 7 artículos        50 páginas           57 imágenes  

Define la declaración del califato y qué implica. La ideología del grupo y realiza un 

llamamiento a todos los musulmanes. Explica el nombre de la revista y habla sobre los 

esfuerzos de construir una tribu y la lealtad al califa.  

   

2. La inundación                     7 artículos        44 páginas        78 imágenes  

Con el título pretende utilizar la metáfora de Noé para limpiar el mundo de infieles. Realiza 

una llamada a los musulmanes para pedir lealtad al Daesh. También pretender resolver el 

problema entre los diferentes grupos terroristas aferrados al Daesh y aquellos que no se 

unen a su causa.   

 

3. La llamada a la emigración    7 artículos     42 páginas        64 imágenes 

Reclama a los musulmanes que viajen a Siria e Irak para unirse al califato. Utiliza de 

referencia a los profetas para instrumentalizar el viaje a la meca y simbolizar el viaje al 

Daesh. Visualiza la creación de una comunidad de musulmanes. 

 

4. La cruzada fallida                     9 artículos       56 páginas         83 imágenes 

Se centra en cómo Estados Unidos al que reconoce como enemigo, en el artículo, “En 

Palabras del enemigo” realiza campañas contra el Daesh. Exponen como EEUU mata a los 

niños y a civiles. Y cómo a su vez los terroristas eliminan las acciones de los pilotos 

acabando con ellos. 

 

5. Recordando y Expandiendo        7 artículos       39 páginas       59 imágenes 

Anuncia la expansión terrorista por todo el mundo. Requiere la lealtad de todo el mundo 

árabe. Muestra el crecimiento de su economía , y enseña el nuevo sistema monetario que 

utiliza y las monedas creadas por ellos mismos.   

 

                                                 
89Clarion Proyect. Revistas Dabiq.   https://clarionproject.org/islamic-state-isis-isil-propaganda-magazine-
dabiq-50/ Consultado el 13 de junio de 2017.  
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6. Al-Qaeda de Waziristan              7 artículos        63 páginas     70 imágenes 

El Daesh toma la autoría de los atentados de Sídney y reclama que todos los musulmanes 

cometan atentados en nombre de Allah.  Narra el grado de expansión y crecimiento que ha 

conseguido el grupo. Argumentan que los “nuevos cachorros”, lo niños soldado, son la 

nueva era del Daesh.    

 

7. De la hipocresía a los apóstatas  14 artículos       83 páginas    86 imágenes 

Cuenta las formas de tortura que utiliza el grupo para acabar con los infieles o espías. Narra 

las historias de los “héroes” de la organización y habla de cómo murieron en acto de 

servicio. La vida del califato y de cómo funcionan las escuelas y los hospitales.  

 

8. La ley islámica regirá África               11 artículos    67 páginas    84 imágenes 

El Daesh defiende su estrategia en Irak y Siria. Se centra en zonas ocupadas por otros 

grupos terroristas como símbolo de alianza. Entre otros Boko Haram en Nigeria, quién 

causa ataques en Libia y en Túnez. En esta entrega pretende enmarcar la organización en 

un legado glorioso a sus soldados cachorros. 

 

9. Su argumento y el argumento de Allah     13 artículos    79 páginas   78 imágenes 

Este volumen advierte que los seguidores del Daesh no han de temer los planes de su 

grupo, pues son los planes de Allah, quién controla el mundo. Reclama a atacar a los 

enemigos de Siria y las naciones árabes colindantes, creando una única nación. 

 

10. La ley de Allah o las leyes del hombre      13 artículos     79 páginas    76 imágenes 

Llama al deber de los padres para llevar a sus hijos por el buen camino, por el camino de la 

yihad. Afirma su expansión por el Cáucaso y Afganistán. Narra la costumbre del ramadán, 

la victoria de los musulmanes y su mes sagrado.  
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11. De la batalla de Al-Ahzab a la guerra de coaliciones 

 14 artículos 66 páginas 75 imágenes 

Al-Azhab se refiere, en El Corán, a la guerra entre la coalición de las tribus Meccan 

(multicultural) y las fuerzas nacientes del islam. Acusa al profeta de los chiíes de ser un 

demonio y líder de los judíos. Argumenta el deber de las mujeres como esposas de los 

guerreros del islam y madres de futuros cachorros combatientes.  

 

12. Solo terror                                         17 artículos     65 páginas      76 imágenes  

Se centra en los atentados perpetrados en París, la doble bomba en Beirut y la caída del 

avión ruso en Sinaí, entre otros ataques.  La forma en la que narra estos ataques gira en 

torno a un cuento en vez de terrorismo. Refiriéndose a los terroristas como caballeros 

actuando como defensores de los musulmanes. Se enorgullecen de la cantidad de 

propaganda que rige en internet, sobre todo vídeos promocionales sobre legitimidad, 

victorias militares y ataques a mujeres que se niegan a la poligamia.  

 

 

13. El Rafidah, desde Ibn Saba hasta el Dajjal.  11 artículos    56 páginas    69 imágenes 

Radifah es un término peyorativo para referirse a los chiitas, al igual que Dajjal es una la 

figura del anticristo musulmana. Reclama la autoría de los ataques en San Bernardino y 

Arabia Saudí.  

 

14. La hermandad de los apostatas             11 artículos     68 páginas     68 imágenes 

El título reclama al grupo islámico hermanos musulmanes, quiénes el Daesh se refiere a 

ellos como apostatas. Entre sus textos hay un artículo sobre los atentados del aeropuerto 

de Bruselas. Realiza un llamamiento para matar a los líderes musulmanes de países con 

gobernantes chiitas con visiones apostatas.  
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15. Romper la cruz                                   14 artículos     82 páginas      85 imágenes 

El título llama a la exterminación de los cristianos y judíos. Está dirigido principalmente a 

los cristianos y religiones occidentales. Posee un contenido dirigido a un target específico 

de no musulmanes. Existen entrevistas realizadas a occidentales en las que narran cómo fue 

su conversión al islam y el camino y obstáculos a los que se enfrentaron.  

 

Dentro de cada número existen gráficos, imágenes de civiles musulmanes atacados por 

tropas occidentales, top vídeos propagandísticos, llamamientos a cometer atentados, 

promoción de sus medios de comunicación como radios, productoras o hashtags en redes 

sociales; también se encuentran reclamos para rescates, torturas y ejecuciones a los presos. 

Además de número de contactos telefónicos y cuentas de correo a las que dirigirse 

directamente al Daesh.  

  

Dentro de las revistas existen varios géneros. Se aprecia el uso de artículos para situar 

contextos como el ramadán. Aparece el reportaje para hacer un seguimiento de las labores 

de los “guerreros” en los diferentes territorios. La entrevista a combatientes ilustres, 

victoriosos en campaña y líderes de avanzadillas. Crónicas sobre las campañas en la 

conquista de nuevas áreas. La revista acoge todos los géneros, creando un documento 

completo y de fácil entendimiento.  
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Para ejemplificar algunos datos… 

1. Los “cachorros” de la yihad. Los futuros combatientes del Daesh aparecen como pilar 

fundamental de la continuidad del Daesh.  

 

Imagen 14: Imagen de la revista Dabiq Nº 9 del Daesh 

 
Fuente: Clarion Proyect90 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                 
90 Harris, David. Revista  9 página 20,21. https://clarionproject.org/islamic-state-isis-isil-propaganda-magazine-
dabiq-50/ Consultado el 17 de junio de 2017. 
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2.  Llamamiento para unirse a la yihad. Aparecen miembros de la organización sonriendo y 

con material de guerra para entrar en combate. 

 

Imagen 15: Imagen de la revista Dabiq Nº 7 del Daesh 
 

 
Fuente: Clarion Proyect91 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
91 Harris, David. Revista 7 página 32. https://clarionproject.org/islamic-state-isis-isil-propaganda-magazine-dabiq-50  
Consultado el 17 de 2017 
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3. Venta de esclavos o pago de rescates. Se ofrece una descripción breve del sujeto. 

Aparece al final de la imagen el contacto de Telegram para comprar al “prisionero”.  

 

Imagen 16: Imagen de la revista Dabiq Nº 11 del Daesh 
 

 

 

Fuente: Clarion Proyect92 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
92Harris, David. Revista  11 página 64,65 https://clarionproject.org/islamic-state-isis-isil-propaganda-
magazine-dabiq-50/. Consultado el 17 de junio de 2017. 
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4. Llamamiento a cometer atentados. En este caso reclaman sembrar el terror en París. En 

la imagen se aprecia a los terroristas vestidos de combate y con gesto desafiante. 

 

Imagen 17: Imagen de la revista Dabiq Nº 13 del Daesh 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Clarion Proyect93 

 

 

 
                                                 
93 Harris, David. Revista  13 página 55  https://clarionproject.org/islamic-state-isis-isil-propaganda-
magazine-dabiq-50/. Consultado el 17 de junio de 2017. 
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5. Top 10 vídeos. Seleccionan los mejores vídeos, entre ellos, victorias, lucha en el campo 

de batalla, armamento, adiestramiento, imagen de su “Estado”, ejecuciones… 

 

Imagen 18: Imagen de la revista Dabiq Nº 12 del Daesh 

 

Fuente: Clarion Proyect94 

 

 
                                                 
94 Harris, David. Revista  12 página 59,64 https://clarionproject.org/islamic-state-isis-isil-propaganda-
magazine-dabiq-50/. Consultado el 17 de junio de 2017. 
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6. Monedas. El Daesh presenta nuevas monedas que funcionan en su proto-Estado, 

dinares.  

 

Imagen 19: Imagen de la revista Dabiq Nº 5 del Daesh 
 

 

 

 

  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Fuente: Clarion Proyect95 

 

 

                                                 
95 Harris, David. Revista 5 página 19. https://clarionproject.org/islamic-state-isis-isil-propaganda-magazine-dabiq-50/ 
Consultado el 17 de junio de 2017.   
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7. Radio. Como se venía adelantando durante todo el trabajo cuentan con numerosos 

medios de comunicación.  

 

Imagen 20: Imagen de la revista Dabiq Nº 9 del Daesh 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Clarion Proyect96 

 

 

 

 

 

                                                 
96 Harris, David. Revista 9 página 65.   https://clarionproject.org/islamic-state-isis-isil-propaganda-magazine-dabiq-
50/ Consultado el 17 de junio de 2017. 
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Todas estas imágenes buscan persuadir y mostrar las capacidades del Daesh. Una 

propaganda del funcionamiento de su proto-Estado. Mostrando autosuficiencia, 

autogestión y terror. Cada imagen, vídeo o artículo se encuentra argumentado en los versos 

de El Corán, como instrumentalización de la religión. Atrayendo nuevos adeptos.  

 

Una vez más se recalca que estas revistas van dirigidas a musulmanes, pero como se ha 

podido leer anteriormente existen artículos dedicados a occidentales con el fin último de 

incorporarse a la yihad. En este proyecto se ha defendido la idea de la dependencia de la 

psicología cognitiva del sujeto a la hora de tomar decisiones, de interpretar la realidad, el 

sentimiento de terror, y la situación de vulnerabilidad en la que se encuentra.  

 

El objeto central es realzar sus capacidades como Estado que funciona. Aparecen imágenes 

cotidianas en las ciudades bajo el bastión del Daesh, cultivos, extracción de petróleo… 

También conforma una muestra sus recursos armamentísticos hacia sus enemigos. 

Demostrando que son fuertes y que están listos para la batalla.  

 

Las revistas han sido analizadas bajo la fuente Julia Musial en el artículo Journal for 

Deradicalization. Por mi parte he introducido algunas imágenes para contrastar la 

información aportada por Musial.  
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4. Análisis de vídeos 

 

En este apartado se realizará un análisis de los vídeos que usa el Daesh para su 

reclutamiento y radicalización. Se utilizará la fuente secundaria de Paloma de la Fuente, con 

el título “La Propaganda de reclutamiento del Daesh a través de sus vídeos”. 97  Mediante este 

examen se observará los tipos de recursos narrativos audiovisuales utilizados para el 

reclutamiento. El empleo de mensajes persuasivos y de qué manera satisface las 

necesidades de su audiencia potencial en los valores sociales y culturales.  

 

Paloma ha analizado la plataforma Al Hayat Media Center, productora del Daesh, con 

cuarenta vídeos de diferentes géneros. Se distinguen varios géneros, y los han categorizado 

cinco categorías: nashid, alegato, reportaje, mujatweet y documental.  De este modo han 

realizado un gráfico mostrando la proporción en la que se dividen los vídeos. 

Documental en un 7,5%, alegato o arenga en un 35%, mujatweet con 20%, el reportaje con 

15% y nashid el 22,5%.  

 

De la Fuente estudia que los mensajes se centran en la llamada a la yihad, reclamando que 

emigren a las zonas dominadas por el Daesh. Bien para unirse a las milicias, o la aportación 

profesional a la sociedad. Otra opción es cometer atentados. Se basa en que el sujeto a 

reclutar tome un compromiso directo y cometa acciones directas dirigidas por la 

organización en sus países de origen.  

 

Aunque el mensaje es el mismo (De la Fuente:2016) la escena y el montaje es diferente. A 

continuación, se diferencian estos cinco géneros que comprenden sus diferentes 

características. 

 

 

 

 
                                                 
97De la Fuente Paloma. La propaganda del reclutamiento del Daesh a través de sus vídeos.  
http://www.ieee.es/Galerias/fichero/docs_opinion/2016/DIEEEO202016_Propaganda_Reclutamiento_Daesh_Paloma
delaFuente.pdf Consultado el 23 de junio de 2017.  
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1. Nashid  

Es un conjunto de imágenes que ilustran un cántico (nashid). Said Behnam, estudioso del 

nashid yihadista advierte de la efectividad de este tipo de propaganda. Debido a que apelan 

a la razón y afectan al alma. Utilizan un tipo de narrativa al que hacen una alegoría al 

pensamiento histórico colectivo.  

 

Alex Marshall, experto en himnos, advierte que este tipo de vídeos reclama la música como 

una seña de identidad. Estos cánticos se escuchan en las zonas controladas bajo el Daesh, 

en los automóviles y en los altavoces durante la batalla. Un escenario en el que desfilan 

sonrientes, celebran victorias y lo toman como una excitante aventura. Imagen+ Mensaje 

 

El objeto de estos vídeos es apelan la emoción de los espectadores. La imagen más el 

mensaje pretenden acentuar el objetivo. Entre sus letras se encuentra la llamada a la lucha, a 

recuperar la libertad, la dignidad perdida y exaltan al heroísmo. También habla de la muerte 

como castigo al enemigo, cadáveres ultrajados, la muestra de la violencia “por una buena 

causa”.  

 

Los encuadres se suceden de forma rápida, el uso de filtros, cambio en el tono y saturación 

de colores. El silencio juega un papel importante, que suele ir acompañada por una imagen 

congelada o fundido a negro o un filtro rojo en alusión a la sangre. Se intercalan sonidos, el 

ambiental con los disparos, explosiones y gritos de victoria, para darle realismo.  

 

Es un género que busca el reclutamiento, el adelanto de experiencias que les espera si se 

unen al Daesh. 

 

2. Arengas 

Es un alegato al aire libre. Predomina la locución de los oradores en plano medio o plano 

corto si están sentados y plano entero si están de pie. Se introducen planos recurso para 

portar diversidad visual y la atención del espectador.  
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La expresión en los rostros de los oradores muestra amenaza y desafío. Por ejemplo, 

cuando se dirige a los infieles. 98 Las expresiones y las facciones cambian cuando narran 

experiencias personales o emiten un discurso espiritual. Por ejemplo, la legitimidad 

teológica de implantar un califato. Por último, durante los asesinatos se comportan de 

manera impasible.  

 

El hilo temático es emprender a la audiencia hacia la yihad. Utilizan versículos de El Corán 

para aportar solidez a sus argumentos. Otra temática en esta categoría conforma los 

asesinatos. En la que los terroristas lanzan amenazas al que culpan de la muerte del que 

están a punto de matar. Toman primeros planos de la víctima en el momento en el que 

agoniza., ralentizando el tiempo. Con la cámara lenta y el sonido ambiente aumentan el 

terror. Infundir pavor en la audiencia no yihadista.  La banda sonora aporta recursos de 

transición y signos de puntuación.  

 

3. Reportaje 

Consiste en construir una presentación de un Estado seguro, próspero, bien administrado y 

habitado por una sociedad que convive en la armonía. Ensalza las bondades que 

proporciona su sistema auto suficiente, como la sanidad, la educación o los hospitales. 

Mostrando así la falsedad de las informaciones publicadas. Dentro de esta categoría se 

introducen también los géneros de publirreportaje y reportaje televisivo.  

 

El reportaje televisivo transmite la objetividad. En el que un personaje que actúa como 

reportero guía al espectador sobre las eficiencias del Daesh. Las propias declaraciones y las 

imágenes aportan realidad a las ideas. John Cantlie, periodista británico, protagoniza varios 

reportajes; retenido por el Daesh desde noviembre de 2012. Se observa al periodista 

recorriendo las ciudades en moto o automóviles desmintiendo la escasez de productos 

básicos y electricidad. Ofrece al espectador ser testigo de la normalidad que impera en la 

ciudad.  

 

                                                 
98 Al Hayat Media Center. What are you waiting for https://arhive.org/details/whatareyouwaitingfor354. 
Consultado el 25 de mayo de 2017.  
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Imagen 21: Imagen de un video reportaje de la vida cotidiana del Daesh 

 

 

Fuente: Asia Times99 

 

  El publirreportaje carece de presentador, consiste en la manipulación de imágenes e 

introducción de cánticos para ambientar la narración. La autenticidad de la pieza se ve 

compensada en los testimonios.   

 

 

4. Mujatweet 

El nombre proviene de la fusión entre los nombres de mujahedeen (guerrero de la yihad) y 

tweet. Son piezas de vídeos entre treinta segundos y un minuto y medio que muestran la 

vida cotidiana en los territorios dominados.  

 

 

 

                                                 
99 Asia Times. ¿Por qué el Estado Islámico cantó una canción en chino?  http://www.atimes.com/article/why-did-isis-
release-a-chinese-language-jihad-song-and-who-sings-it/ Consultado el 29 de junio de 2017.  
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Imagen 22: Imagen de la vida cotidiana del Daesh 
 

 

Fuente: Intelligence Group100 

 

Se desarrollan dentro de un ambiente amable y optimista. Los principales protagonistas son 

la población civil, y, sobre todo, los niños. Mientras que disminuye la presencia de los 

combatientes. Desaparecen las amenazas y el discurso torna alegre y desenfadado. Es un 

cambio drástico comparado con los otros vídeos, pues los despiadados guerreros ofrecen 

su actitud más afable con los niños, gracias a la inocencia e indefensión que encarnan.  

 

El escenario varía. Siempre dentro de entornos urbanos, nuca dentro de campos de batalla. 

La banda sonora aporta efervescencia en las declaraciones. Se pretende que el vídeo no se 

note que son un conjunto de imágenes, por lo que se revisan todos los detalles 

cuidadosamente.  

El objetivo final es una imagen idealizada.  

 

5. Documental 

La historia se manipula convenientemente para justificar la existencia y las acciones llevadas 

a cabo, incluidas las violaciones de derechos humanos. Los vídeos cuentan con extractos de 

El Corán para conferir legitimidad a las ideas. Se emplean numerosos gráficos. Se visualizan 

numerosos datos económicos, lo que simplifica su capacidad de capital. 

 

                                                 
100 Intelligence Group https://ent.siteintelgroup.com/Multimedia/isis-issues-third-episode-of-mujatweets-
shows-civilian-speaking-positively-about-situation-in-area.html Consultado el 23 de junio de 2017.  
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5. CONCLUSIONES 

 

En este proyecto he podido desarrollar todas mis facultades de investigadora. Es un 

tema que realmente no me toca de cerca, pero me resulta interesante y curioso. El hecho de 

que una persona pueda movilizar a miles y miles de individuos. En cierta manera me 

recuerda a Hitler, nada más que él no tenía estas herramientas con las que cuenta ahora el 

Daesh. Sino ¿qué hubiera pasado? 

 

Retomando al estudio he de admitir que no sabía cómo encaminar este proyecto. Es decir, 

conozco el problema que tienen los pueblos árabes con sus gobiernos. En cierta manera 

pretendía adentrarme en el contexto de la primavera árabe y todo aquello que conlleva.  

 

Me inquieta uno de los términos que utiliza Max Neff “patologías de la sociedad”, para 

referirse a las cuestiones que atañen a las naciones. Es decir, las crisis de sentimiento 

patriótico que sufren al ver que sus países no funcionan. Los cuatro pilares fundamentales 

sobre los que ha girado todo el tfm son: vulnerabilidad, psicología cognitiva (cognitive 

opening), mismo pensamiento (like-minded) e identidad.  

 

En este caso pienso que la teoría del cultivo es fundamental en este trabajo. Porque con 

independencia del sujeto o de su psicología, las pequeñas píldoras de información crean 

una reacción. Que puede aportar una imagen más positiva o más negativa. Junto a este 

supuesto se ha de añadir que junto a esta Teoría del cultivo hay que añadir la Psicología 

Cognitiva del individuo. Para mí ha sido un factor importante durante este desarrollo, pues 

dependiendo de la interpretación del sujeto toma ciertas direcciones o asimilación de 

identidades u otras.  

 

Pongamos un ejemplo claro de todo lo que hemos estado viendo. Exponiendo las hipótesis 

validadas demostraremos que estas fases toman certeza en lo que actualmente ocurre en las 

redes.  
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 Un joven de religión musulmán residente en un barrio de Molenbeek. Este individuo se 

siente marginado en el país en el que reside, pues la islamofobia o no sentirse identificado 

provoca cierta vulnerabilidad, ya que en su país de origen también se siente extranjero de 

alguna manera, pues sus costumbres adoptadas en el país occidental ya las ha asimilado.  

 

Hipótesis: La influencia de la psicología cognitiva del individuo como factor dependiente 

del proceso de captación.  

 

En este punto su forma de percibir la realidad (psicología cognitiva) ha cambiado, debido a 

que el entorno que le rodea, factores como el social o el religioso han fallado. En esta fase 

el individuo busca nuevas fórmulas o valores que sean aceptados, es decir, está abierto a 

nuevas éticas, doctrinas o ideologías.  

 

Hipótesis: Uso de las diferentes narrativas propagandísticas como medio atractivo de 

captación.  

 

Cuando se ve solo en el mundo, en el que todo ha fracasado, encuentra sujetos en su 

misma situación (like-minded). Que le sugieren e inyectan de alguna manera nuevas 

ideologías. Advertimos que la persona se encuentra en una situación de vulnerabilidad. 

Recordamos que el sujeto busca apoyos a través de la red, entorno en el que se ve 

manipulado. Entorno en el que se puede encontrar bombardeado por la información, los 

famosos gate keepers y la teoría del cultivo 

 

Hipótesis: Existencia de comunidades en red de ideas extremistas islamistas 

 

En este último punto se encuentra la identidad. Cuando el individuo a radicalizar ha 

asimilado ciertos valores y se siente empujado a adoptar o recuperar su religión para 

sentirse reconocido dentro un grupo, en este caso religioso, la radicalización ha concluido. 

Y la persona se siente de alguna manera empoderado a actuar como un “musulmán 

radicalizado”.  
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Hipótesis: identidad como factor de pertenencia en los nuevos movimientos sociales  

   

Todas estas hipótesis se argumentan y se basan en afirmaciones de autores como Max 

Neef, Mary Kaldor o Bruce Hoffman. Quienes advierten que la identidad (Neef) toma un 

papel importante en las nuevas guerras (Kaldor) al surgir de la pertenencia de movimientos 

sociales.  

Imagen 23: Lógicas sistémicas 

 

Fuente: elaboración propia 

 

Anteriormente se ha presentado la imagen, pero en este caso me he permitido añadir los 

recuadros para determinar en qué situaciones ocurren las fases hasta la radicalización. Jordi 

Claramonte me ha proporcionado añadir a este estudio las lógicas sistémicas, lo que me ha 

facultado a desarrollar el trabajo de una manera sensata, estructurada y con argumentos de 

autoridad. 

 

La vulnerabilidad aparece cuando el sujeto se encuentra en una situación de crisis personal. 

Situación en la que se siente marginado o infra valorado por su religión.  

La apertura cognitiva se ve muy influenciada en el contexto online cuando surgen nuevas 

formas de atracción y captación de nuevos adeptos.  
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La misma situación o pensamiento aparece cuando el sujeto se ve influenciado por otros 

individuos que utilizan la religión como argumento principal.  

La crisis de identidad regresa cuando el sujeto ha sufrido una conversión al islam radical, 

pero se replantea el extremismo.  

 

¿Por qué no me he atrevido a exponerlo en el grueso del estudio?  Porque en mi trabajo de 

fin de grado me sepultaron la idea de cómo una simple estudiante se atrevía a afirmar tales 

hechos. Supongo que de los errores se aprenden, así que quería exponerlo en el trabajo y 

aquí entra.  

 

¿Qué implica todo esto para mí? ¿Y la imagen del Daesh? No somos conscientes de todo el 

equipo armamentístico que poseen. He visto imágenes y vídeos que no se los recomiendo a 

nadie, he visto el terror que crean, he analizado cada atentado, cada tweet, cada declaración 

de guerra.  

 

Es cierto que van perdiendo, cada con vez más celeridad, territorios y poder. Aunque por 

ello no es menos cierto que siembran el caos, que los atentados son reales y nos tocan de 

cerca. Al principio de estas conclusiones he escrito que “no me tocaba de cerca”, pero 

reflexionando bajo estas líneas es cierto que siento algo de pavor. Muchas veces cuando 

todo me va bien en la vida reflexiono y pienso si algún atentado me tocará o alguien 

cercano a mí. Realmente, ¿es eso lo que pretenden? ¿Crear el terror? No estoy segura de si 

ahora hablo así después de estar expuesta a su propaganda, pero algo de miedo si que 

tengo. 

 

De todo lo que he podido leer: artículos, reportajes, documentales, entrevistas, libros… He 

llegado a determinar que no existe ninguna estrategia en claro contra la que contra atacar al 

Daesh, y eso me sigue aterrando. Desde mi humilde opinión creo que deberían unirse las 

naciones, sentarse y sacar un tratado en claro. Porque, aunque vayan perdiendo zonas, y 

poder… siempre surgirá un nuevo grupo, y otro, y otro.  
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Finalizando estas líneas, este trabajo es un pequeño boceto de algo que puedo convertirse 

en algo grande. De lo que, por supuesto me gustaría seguir aprendiendo, escribiendo y 

aportando soluciones.  

Aquí terminan meses de trabajo y muchas ganas en lo que he hecho, me siento muy 

orgullosa. Esperando que este proyecto sirva de algo, aunque sea como referencia en 

trabajos, que seamos conscientes de la realidad, de lo que somos y a lo que pertenecemos. 

De la bandera que nos representa.   
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7. Anexos 
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Anexo1.  Propaganda del Daesh en varios idiomas 

Imagen 24: Declaración de autoría de los atentados de Manchester 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Twitter 101 

                                                 
101 https://twitter.com/MichaelSSmithII/media @MichaelSSmithII Consultado el 14 de junio de 2017  
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 Anexo 2 Revistas Dabiq y Rumiyah 

Imagen 25: Portadas de las revistas Dabiq y Rumiyah 
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Fuente: Clarion Proyect102 

 

 

 

 

 

                                                 
102 https://clarionproject.org/islamic-state-isis-isil-propaganda-magazine-dabiq-50/ Clarion Proyect. 
Consultado el 13 de junio de 2017.  
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Anexo 3. Tácticas del terror 

Imagen 26: Tácticas del terror difundidas por el Daesh 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Twittter103 

 

                                                 
103 https://twitter.com/MichaelSSmithII/media @MichaelSSmithII Consultado el 14 de junio de 2017 
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Anexo 4. Diamante de lógicas sistémicas  

Imagen 27: Diamante de lógicas sistémicas 

 

Fuente: elaboración propia 
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Anexo 5 .Hashtags utilizados por el Daesh 

Imagen 28: Hashtags de Twitter utilizados por el Daesh 
 

 

Fuente: Twitter104 

 

 

                                                 
104 https://twitter.com/MichaelSSmithII/media @MichaelSSmithII Consultado el 14 de junio de 2017  
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Anexo 6. Autoría de los atentados de Manchester 

Imagen 29: Chat de Telegram del Daesh reclamando la autoría del atentado de  Manchester 
 

 

Fuente: Twitter105 

 

 

 

                                                 
105  https://twitter.com/MichaelSSmithII/media @MichaelSSmithII Consultado el 14 de junio de 2017 
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Anexo 7. Documento de contra narrativas 

Imagen 30: Documento sobre planes contra el terrorismo de la Unión Europea 

 

Fuente: Consejo de la Unión Europea106 

 

                                                 
106 
http://www.europarl.europa.eu/meetdocs/2004_2009/documents/fd/mag20062006_04/mag20062006_04e
n.pdf  Europa. Consultado el 13 de junio de 2017 
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Anexo 8. Portada Dabiq 4  

Imagen 31: Portada de la revista Dabiq de el Daesh 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Clarion Proyect107 

 

                                                 
107 https://clarionproject.org/docs/islamic-state-isis-magazine-Issue-4-the-failed-crusade.pdf Clarion 
Proyect. Consultado el 14 de junio de 2017 
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Anexo 9. Bandera del Daesh 

Imagen 32: Dos combatientes del Daesh mostrando su bandera 
 

 

 

Fuente: HispanTV108 

 

 

 

 

 

                                                 
108 http://www.hispantv.com/noticias/afganistan/34435/daesh-arrebata-varias-zonas-a-los-talibanes-en-
afganistan HispnTV Consultado el 14 de junio de 2017 
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Anexo 10. Chats de Telegram  

Esta app está disponible en el store para Android. The Down of Glad Tidings. 

Proporciona información sobre los territorios de Siria e Irak y el mundo islámico.  

 

Imagen 33: Aplicación del Daesh en Android 
 

 

Fuente: itv news109 

 

 

 

 

 

 

 
                                                 
109 ITV News.  http://www.itv.com/news/2014-06-17/isiss-official-app-available-to-download-on-google-
play/ Consultado el 23 de junio de 2017.  
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Anexo 11. Chats de Telegram del Daesh.  

Aparece un grupo de Telegram del Daesh en el que se remiten vídeos de su equipo 

propagandístico. Ofrecen dónde encontrar documentos visuales.  

 

Imagen 34: Chat de Telegram del Daesh mostrando otros canales de comunicación 
 

 

Fuente: twitter110 

 

 

 

 

 

                                                 
110 Twitter @MichaelSSmithII  https://twitter.com/MichaelSSmithII/status/880470522412269569 
Consultado el 21 de junio de 2017.  
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