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Construcción de agenda / marcos 
políticos

I. Definición del problema social:
- Datos
- Sucesos que dan relevancia
- Argumentos sobre causas y responsables

II. Propuesta de soluciones políticas:
- Expertos y gestores
- Apoyos políticos
- Criterios técnicos y valores sociales

III. Búsqueda de portavoces políticos:
- Respaldos electorales y cambios de gobierno
- Representación parlamentaria
- Niveles de la Administración
- Apoyos de grupos de interés

FUENTE: Sampedro, 2000, p. 71



Construcción de agenda / 
marcos mediáticos

I. Introducir el tema (issue)
- Promotores informativos
- Cobertura del tema
- Acceso como fuente

II. Determinar el marco discursivo (frame):
- Definir el problema políticamente
- Explicar las causas
- Identificar a los responsables
- Identificar las soluciones
- Evaluación moral

FUENTE: Sampedro, 2000, p. 71



Modelos de poder: Agendas y 
marcos

ELITISMO PURO PLURALISMO ELITISMO 
INSTITUCIONAL



FUENTE: Sampedro, 2000, p. 75



FUENTE Sampedro, 2000, p.84
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