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Tecnopolítica y Esfera Pública 
Convencional

• (1) Auto-convocatoria, denuncia ambiental. Nunca Máis (nov. 2013). “La 
marea, el dique y el búnquer.” + Bolonia (educación pública).

• (2) Autoconvocatoria, movilización antimilitarista.”No a la Guerra”. 
“Entretenimiento desinformativo”.

• (3) Sistema político-informativo (13M, 2004); precedentes Venezuela y 
Filipinas, lejos de ser democracias normalizadas: 13M, multitudes online 

• (4) el modelo de desarrollo (V de Vivienda, 2006…PAH, 2011); el ladrillo 
corrompe las instituciones, degrada el medioambiente y, en última 
instancia, priva del derecho a techo:"De V de Vivienda al 15M”

• (3) la respuesta a la crisis económica a la que aunará la del régimen del 78 
y (Mayo 2011). 15M aúna reivindicaciones económicas y políticas. 

• (4) Cambio de consenso “15M: a consensual dissent”: 
"15M: a consensual dissent”

• (5) ¿Cambio institucional?

 

http://www.ciberdemocracia.net/victorsampedro/libros/13m-multitudes-on-line/
http://www.ciberdemocracia.net/victorsampedro/libros/13m-multitudes-on-line/
http://teknokultura.net/index.php/tk/article/view/14/pdf
http://teknokultura.net/index.php/tk/article/view/14/pdf
http://teknokultura.net/index.php/tk/article/view/14/pdf
http://www.ciberdemocracia.net/victorsampedro/wp-content/uploads/2012/12/15M-Polls.pdf


*  SAMPEDRO, Víctor (coord.) 2011 
Cibercampaña. Cauces y diques para la particip
ación. Las elecciones generales de 2008 y su p
royección tecnopolítica
Editorial Complutense, Madrid.

*  SAMPEDRO, Víctor (coord.) 2008 
Medios y elecciones 2004; Televisión y Urnas 2
004: Campaña Electoral (2 volúmenes) 
Ramón Areces, Madrid.

* SAMPEDRO, Víctor. 2014.
El cuarto poder en red. Icaria, Barcelona.

Tecnopolítica e impacto electoral

http://www.ciberdemocracia.net/victorsampedro/libros/cibercampana-2008/
http://www.ciberdemocracia.net/victorsampedro/libros/cibercampana-2008/
http://www.ciberdemocracia.net/victorsampedro/libros/cibercampana-2008/
http://www.ciberdemocracia.net/victorsampedro/libros/medios-y-elecciones-2004/
http://www.ciberdemocracia.net/victorsampedro/libros/medios-y-elecciones-2004/
http://www.icariaeditorial.com/pdf_libros/el%20cuarto%20poder%20en%20red.pdf


Medio favorito para seguir la 
campaña (2011 y 2008)



Receptividad del sistema político
 (2011 y 2008)



Recuerdo de voto (2011 y 2008)
  

 2011 2008 

 Internautas Población  
general 

Internautas Población 
general 

 % N % N % N % N 
PP 23,5% 365 32,9% 1998 21,0% 253 23,6% 1433 
PSOE 17,0% 264 20,7% 1260 33,8% 407 40,2% 2445 
IU 6,4% 100 6,1% 374 6,2% 75 3,9% 238 
UPyD 5,9% 91 4,2% 254 3,5% 42 1,4% 85 
Otros 10,8% 168 10,2% 623 13,3% 160 6,4% 382 
Blanco 2,6% 40 0,6% 33 1,4% 17 1,5% 94 
No votó 19,1% 297 16,3% 994 17,3% 208 13% 795 
NS/NC 14,6% 226 9,0% 545 3,6% 43 10,0% 611 
TOTAL 100% 1551 100% 6082 100% 1205 100% 6083 

Fuente: Encuesta internautas (2011 y 2008) y CIS (Estudios 2757 y 2920) 
 



Nivel de asociacionismo (2011)



Liderazgo mediático de Podemos:
lo viejo y lo nuevo

• Formato y medio de Com. Pca. 
hegemónico: la tertulia televisiva.

• Producción propia (TeleK) + 
Viralización + Presencia en Tvs 
digitales (extranjeras, TDT party)

• Tertulias de máxima audiencia en 
televisión generalista



EE 2014 Podemos, Twitter
El uso más intenso: Podemos (738), IU (610), UPyD 
(498), PSOE (448), PP (286).

El menos centrado en sus twitts 38,3%  (20,3% 
corresponden a los círculos y otro 18% a los 
candidatos) - PSOE (78%), PP (76%), IU (67), UPyD 
(40) 

El menos personalizado en su cabeza de lista: 
Valenciano (47%), Cañete (23%), Meyer (8%), Wagner 
(8%), Iglesias (8%)

Con la mayor interacción con los ciudadanos: 
Podemos (7%), UPyD (4%), IU (2%), PSOE (0,2%) y PP 
(0%).
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